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PRESENTACION

El Ministerio de Comercio Exterior Yy Turismo (MINCETUH), slaborg las Bases Estratégicas del Plan
Estratégica Macional Exportador (PENX) 2003 — 2013, instrumento gue refleja la politica de Estado de
prigrizar las exportaciones, coma rmotor de desarrollo de nuestra sconomia. Para &l ambito regional,
nuestro Goblemo Regional, ericargo & la Gerencla Aegional de Desarrolle Econdmico, & glaboracion de
ios Planes Estrategicos Begionales de Exportacian, PERY, con la firma convicoion gue el incremento de
las exporiaciones €s una condicion para &l crecimiento de la aconomia del pais, al igual gue la
competitividad de las regiones s una condicion para ia competitividad del pals.

El PERYX, incluye el diagnastico del desarmalio exporiador de |a Region, su situacion economica, el
desarralio smpresarnal, sus potencialidades, datos de infraestruetura, indicadores sociales, anire Oiros.
Este ha sido elaborado sobre la base de las entravistas realizadas con los actores regionales y al analisis
de Informacion secundaria.

asi mismo se realizaron tallerss como &l Plan Aegicnal de Promoscion Y Fommalizaciéon para la
Competitividad ¥ Desarrollo de la Mype Callao realizado en |2 ciudad det Callao, s reunieron
representantes de instituciones publicas Y privadas de la Regidn Callag roalizado los dias 14 Y 16 de
octubre del 2004, y @ taller de elaboracion propuesta del plan Operative 2004-2006 realizado 1a primera
semana de noviembre del 2004, en estos trabajos participativos s obtuvieran tres productos CONCrelos:
donde se analizo el PERX del Callao y los Planes Operativos del Producto Aresania {POP- Anesania) .
Este instrumento de gestion incluys gl diagndstico competitivo segln la matriz FODA', 1a dafinicion de la
vision regional exportadors, la plataforma de valores, actividades, rasponsables & indicadores.

asi mismo se incluye las resultados de! Encuentro Regional de Artesanos del Callao, realizado &n ia
cludad del Callag, &n este taller se realizaron acciones Gomao, ponvocatoria de Ariesanas dal callao,
formulacion de documentos de gestion entre fichas de registro, encuasta de analisis, formatos de
diagnosficos, tabla de opinian referente al POP propussto — \isian - Ohbjetivos Estratégicos — Estudios,
actividades a desarrallarse, enfogue de cadena productivas y &n |a ejecucidn de la actividad elaboracion
de diagnosticos y planes de accion, exhibicion de artesania del callao ¥ conclusionaes, asi misma s
realizo ia sisternatizacion de la informacion obtenida y s plasmo en este expedienie presentado.

Durantz el desarralle del taller s presentaron los diferenies instrumenios metadoldgicos, que fusron
aplicados inmediataments por las participantes para glaborar @n grupo ¥ en farma sistematica cada ung
da los componentas del PERX y de los POP.

! ardlisis de Fortalezas, Oportunidades y Debllidades y Amenazas.
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DAV

PLAN OPERATIVO DEL PRODUCTO ARTESANIA

1.- Aspectos relevantes de la Artesania.

1.1 Clasificacion de Artesania.

a) Artesania artistica o de pieza linica. son ios obistos que safisfacen una necesidad emaocional
yfo espiritual, Tianen fuarte connotacion estética, por lo gue son consideradas arle. Son
expresion de una tradicion cultural autéctona o resultanie de la fusion de culturas
predominanies.

b) Artesania tradicional, son los objetas que expresan costumbres y preservan |as tradiciones
de una determinada region, Son bienes de uso utilitario, ritual o decorativo condicionados
directamente por el medio ambiente fisico y social.

¢} Artesania de souvenir, son los objetos cuya efaboraclon e inspiracion s& basa en la
artesania tradicional y/a artistica. Esta orientada al mercada interno y externo siempre y
cuando el valor agregade principal esté compuesto por la mano de obra directa. Es &l
recuerda — regalo que s& adquiere cuando se visita un lugar determinado, con excepcion de
los productos industriales.

d) Ariesania modema, son los objetos que tienen una funcionalidad generalments de caracter
decorativa o utilitario y esta influenciada por la tendencia del mercado.

2.- Diagnéstico competitivo de la cadena productiva

2.1 Diagndstico - Analisis de FODA.

Fortalezas

Oferta regional y demanda internacional.

« Existencia de Mypes del Callan especializadas en artesania con técnicas de todas las regiones
del Pen.
Presarvacicn de costumbres, tradiciones.
Elavada creatividad y habilidad manual
Experiencia acumulada en-el me reado exterior.
Tener identificade nuestra artesania en los ojos del mundo
Existencia de Planes estratégicos para que el desarrollo turistico lleve de la mano el desarrollo
de la artesan(a.
Infraestructura fisica y tecnologia.

« Disponibilidad del Puerto como centro de desarrolio de servicios para dar valor agregado al

producto final de artesania.
« Capacidad instalada disponible.
« Disponibilidad de capacidad instalada en el CEFODI para brindar capacitacién en temas de
artesania.

« Disponibilidad del Asropuerio para prasentar los productos artesanales y turisticos de la Regidn
3 Callao.
! « Paosiclonamiento estratégico ayuda a agllidad del transporie.
Asociatividad.

+ (Cadena productiva en proceso de articulacion.

»  Cultura empresarial relativaments modema.

s Existen grupos de gestion empresarial organizados en la Regidn.

« Interés del Gobiemo Regional del Callac para la Promaocion conjunta con ol sector Artesanal.

+ Potencial para desarrollar la mejor coleccidn de piezas integrando 1o artesanal con 1o Industrizl
Aspectos econdmicos.

» Existencia de un puerto como instrumento de desarolio asmpresarial en servicios logisticos y de
distribucidn,
Nuavas inversiones en el sector, manufactura, artesania, pesquero y sidero-metalirgicos.
Existencia de MYPES con potencial exportador.
Vocacian expartadora.
Experiencia de exportacién de productos come, Joyeria de Plata, Orfebreria de chapado metal
precioso, muebles de madera, productos textiles, productos refinados de petrdlec y fibras
manufacturadas, antre olros.
« Algunos empresanos con experiencia exportadora y enfogue prospectiva.

Debilidades J
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Debilidades

Fase de

Asociaciones de ariesanos con escasa capacidad de gestidn emprasarial
Bajo nivel tecnoldgico alta dependencia externa en disenos y Concentracion en pocos canales
de comercializacion.

Cultura de la impuntualidad (entrega de padidos)

Debil integracion verical y bajos niveles de asociatividad,

Alta cancentracion de exportaciones en pocas emprasas, destinos y produclos
Escasa cultura exportadora

Atarmizacion de la oferta productiva aresanal

Poca promacian de las Artesanias del Callao

Escaso financiamisnto para capital.

E| artesano no cuenta con un Marco de ley gue lo protgja.

Poco conocimignto del sistema tributario.

Falta de investigacidn del mercado nagional & internacional.

Fase primaria.

Limitada disponibllidad de insumos,

informalidad & incumplimiantc &n los compromisos entre productores, acopiadores Y
procesadores.

Débil articulacien entre los diferentes agentes de la cadena productiva.

informalidad y desorganizacion de los pequenos ¥ medianos praductores.

Ausencia de asesoramiento técnico y de gesticn.

Dificil acceso al financiamiento

Trabas instilucionales que no permiten gue la abundancia de ofarta de oro y plata sea efeciiva
para el joyero orfebre.

Alto nivel de informalidad

Sabrecostos |aborales y tributarios frente a competidores

Nivel importante de morasidad en el secter artesania por problemas de rentabilidad del sector.

E| analfabatismo de los trabajadores del sector artesania.

Ease de transformacion y adecusacion.

Débil capacidad de desarrolio & innovacion de disefos en funcidn a tendencias Intermacionales
Atomizacien de la ofsrta con bajo nivel organizativo y asociativo y escasa integracion vertical
Mano de obra no tecnificada

Carencia de tecnologla y métodos de trabajo especializados

Resistenicia al cambio en artesanos tradicionales

Ausencia de centros de capacitaciin especializados

Deficients infraestructura productiva.

Falta estandarizar la calidad dsl producto.

Escasa capacidad de gestion de pequaiias empresas y artesanos

Escasa asesoria técnica,

comercializacion.

Carencia de un sistema de informacion comercial.

Existencia de intermediarios y comarclantas.

Poca opartunidad de llegar al cliente.

Atornizacion de ia ofera producliva artesanal

Bajo nivel tecnologico alta dependencia externa en disefins o Concentracidn en pocos canales
de comercializacion

Raducida demanda intema.

Existsncia de problemas de coordinacion con ENAFU que desincentivan el uso del puerio del
callao a los empresarios de la Reglon.

Existencia de monopalios en el aeropuerto para colocar productos artesanzles del callao.
Deficients red vial.

Deficients capacidad instalada de servicios en el puerto y seropuerto.

Promocidn de la oferta exportable por parie de las instituciones en forma desarticulada con los
procuctores y empresarios.

Asaciaciones v Pequefias emprasas de aresanos con escasa capacidad de gastién emprasarial
Débil integracion vertical y bajos niveles de asociatividad.

Escasa cultura expartadora,

Cultura de la ‘impuniualidad” (entrega de pedides)

Alia concentracion de exportaciones en pocas empresas, destinos y praductos
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Oportunidades
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Haclonal.

Uso de tecnoiogias de la informacion para promocionar los productos.

Capacitacion para sacar calidad de obras y producios nuevos de acusrdo a exigencias del
mercado,

Creciente apoyo de entidades plblicas, privadas y ONG's &n asistencia técnica v diseno,
capacitacion, conirol de calidad y promaocian

Existancia de algunos artesanos con conocimiento de su are, creatividad y calidad

Exposicidn y Venta del Producto an instituciones del estada.

Firma del Proyecto Ley del Artesanc

Existencia de una ley para incentivar consumao local de oo

Creciente interés de artesanos contemporaneaos en asociarsa

Expansian de canales de comercializacion

Disponitilicad de proveedores para vander al crédito,

Establecer directamente contacto con exportadores de experiencia,

Absorbe gran cantidad da mano de obra, aspecialmente femenina.

Externo.

Mayor demanda de productos de origen ristico y hechos a mano

Intensificacicn de artesanias peruanas an ferias internacionales

Baneficios arancelarios en otros paises que facilitan el ingreso del producto.

Alto potenclal d& penetracion en mercado de EEUL y la Union Europea
Negociaciones en perspectiva para la fima de un TLC con EEULL

Joyeria y orfebreria peruana no paga aranceles en EEUU y Unidn Europea par ATPDEA
Sistemna Generalizado de Preferencias, respactivaments

Crecienta demanda de productos utilitarios

Mayor prefarencia por articulas de plata a nivel internacional

Michos extarmnos de alto poder adguisitivo

Creciente prafarencia de productos de artesania con valor agregado,

Promocitn con apoyo de la Region.

Incrementao del poder adquisitiva de mujeres trabajadoras en EEUU, intensliicado por la
recupstacion coyuntural de la sconomia narteamerncana

Demanda crecienta en el mercada extemo.

Tendencia ambientalista mundial

Amenazas

Aspectos regionales y nacionales.

Inestabliidad econdmica y politica,

Patrones de consumo altamente cambiantes o Encarecimiento de |as materas primas e
insUmos,

Importacicn de productos.

inestabilidad social, poliica y econgmica en perjuicio de invarsionas y turismo receptivo

Mayor capacidad de respuesta de paises competidorss ante nuevas tendencias

Propension de competidoras hacia la lecnificacion y estandarizaclén de su produncion

Evistencia de productos chinos en el asropuero origina compsetencia desleal.

Aspectos externos.

Mayor produccidn en paises exportadores gque compiten con el Perd,

Competidores exiranjeros con mayor apoyo gstatal (subsidios) y capacidad de respuesta a
cambios del mercada,

Menor gasto de turistas extranjeros durants estadia en al pais

Agresiva penetracién de Tailandia, India y Hong Kong al mercado narteamericano

Creclente capacidad productiva y de tecnicas artesanales en China, Zimbabwe, Hong Kong,
Taiwan y Tallandia

nundacion de productos artesanales peruancs hachos an &l extranjero (china),

Mayor capacidad de respuesta de paises competidares ante nuevas tendencias

4
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3.-

Vision al 2013.

*La Artesania del Callao ss uno de los sactores mas imporantes y sus preductos competitivas de
exportacion regional s& ha consalidado an el mercada intemacional en base al desarrolio de ventajas
comparativas y campetitivas”.

4.-

Hacia una vision mas amplia

. = B
O e

Cirpulo Viclkeso

Modelo ‘Hecho a Mano' Modelo "Industrial Artesanal’

Valores

Para alcanzar la visién es imprescindible contar con una plataforma de valores, cualidades que
deban ser compartidas por todos los gue estan comprometidos en esta cruzada. No debemos
olvidar que los valores deben, en primer lugar, practicarse personalmente antes de exigir gue |os
demés cumplan con nuestras expectativas. El siguiente catiloge de valores dsbe regir al
comportamiento de los actores ragionales que aspiran lograr mayores nivelas de competitividad
axpartadora.

En tal sentido el codigo de valores que han definido el grupo de trabajo en el taller consta de lo
siguiente.

% Liderazgo. Se define como la conducclen o direccion de un grupo social hacia el logro de
objetives comunes. Es 1a influsncia que ejerce una pPersona en un proceso de camunicacian,
involucrando a ofras en el logro de una o varias metas.

Integracién. Es la accién que propicia la articulacién entre los agentes econdmicos da la

cadena productiva en el praceso por construir ventajas competitivas, abandonando actitudes

independientes y guiando la gastion hacla gl logro de objetivos comunes.

% Calidad. Es &l grado de perfeccion con que un producto satisface las expectativas y los
reguerimientos establecidos para determinado uso 0 consumo.

» Excelencia. Es el logro de una calidad superior y de resultados dptimos en términos de
eficiencia, eficacia y afectividad.

» HResponsabilidad. Es la obligacidn de cumpiir con los compromisos adguirdos en los Eminos
astablecidos o de asumir sus consecuencias en caso contrario.

% Perseverancia. Es la fortaleza que nos Impulss a lograr nuestros propositos y hacer realidad
nuestros suefos. El combustible para aue la perseverancia se mantenga siempra viva as el de
la wisidn de largo plazo,

+ Proactividad. Significa tomar iniciativas orientadas a acciones anticipadas para alcanzar los
objetivas; es adelantarse al futuro. Es la responsabilldad de construir los cimientos de |2
compstitividad en base a las propias decisionas y sin dejar nada al azar.

» Compromiso. Es la actitud que implica comprometersa como actores del proceso hacla el

logre de una visidn comparida. implica poner en jusgo nuestras capacidades para sacar

adelants todo aquelio que s& nos ha confiado.

Cooperacion. Rafleja el espiritu de solaboracion para llevar a cabo actividades gue apunian al

cumplimiento de objetivos estratégicos, fomentando el pensamiento sisiémico, fa unidn de

fortalezas y el logro de resuitados.

+ Confianza. Es la relacion de aceptacidn que une a una persona o més personas y s8
construye sobre la base del autoconocimiento v la compatibilidad entre valores y objetivos,

1.1'
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» Participacién. Se entiende como la activa intervencién de los actores en un procaso

incluyente en la toma de d

conviriendoles en protagonistas de su propio desarrollo.

> ldentidad. Equivale a la identificacion con

actitud positiva y constructiva.

5.- Objetivos Estiratégicos.

acisiones sobre sl impulso a las exporiaciones regionales,

la visién exportadora regional, traducida en una

Objetivo Estratégico 1

artesan(a con alto valor agregado.

[Desarrollar y consolidar la oferia exportable de productos  de

Obijetivo Estratégico 2

Desarrollar una estrategia comercial y desarroliar
los mecanismos de facilitacion para el desarrollo

de |la artesania.

Obijetivo Estratégico 3

Desarrollar una cultura empresarial y crear alianzas
entre actores regionales para convertir competitiva

a nuesira artesania.

6.- Matriz del Plan Operativo Piloto.

Plan Operativo de la Artesania.

Objetivo Estratégico 1.

Desarrollar y consolidar la oferta exportable de

productos de artesania con alto valor agregado.

Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.1, Promover gl desarrollo y
fortalecimiento de la cadena
productiva.

- Al 2007, se cuanta con  unNa norma
iécnica sobre la artesan/a.
- A partir del 2008, los costos de

- Asociacidn de artesanos.
- Gerencia Hegional de
Deszarrollo Econdmica,

exportados y con potancial
exportador.

producclén se redujgron en 10% - Empresarios.
promadio el primer afio. - ONGs.
- Indecopi.
1.2. Disefiar y elaborar el mapa T A diciembre del 2008, se cuenta con | - Ministerio de la Produccion.
productiva de la Regién gue incluira | un Mapa can la oferta exporiable da - MINCETUR
los productos de artesanias artesanizs de la Region. - PROMPEX.

- Gamara de Comercio del
Callao.

1.2. Promover & impulsar la
competitividad de las empresas y
creacion de las cadenas productivas
exportadoras mediante el trabajo
articulado entre los agentes
econamicos,

- Al 2007 estan firmadaos Y
gjecutandose 2 convenios de
asociatividad horizontal (empresas del
mismo sector), de Dos cadenas
productivas diferentes.

- Al 2008 estan operandao lfomalments
13 sadenas productivas per productos,

- Empresarios exportadores.
- Productares Asaciacidn,
gremios, Mypes.

- Gobiemo Regional.

1.4. Promover la asociatividad enfre
pequsfios productores v formar
redes institucionales entre agentas
econamicos vinculados a las
exporaciones

— Al 2008 funclonan 5 asociaciones de
artesanos por igual nimearo de
productos de la regién para la
exportacion.

- CERX.
- Empresarios.

1.5. Posicionar productos con

- El 2007 s& obtienen 26 3

- Universidad del Gallaa.

control de calidad en lodas las
etapas del proceso productivo

sistema de monitoreo para asegurar |8
calidad y cantidad del producto de
exportacion.

potencial exportador en el mercado | subproductas & partir de la - Productores
exterior manufactura de ariesania,
1.6, Implementar un sistema de - A partir del 2007 se cuenta con un - PROMPEX.

- Gobiermo Ragional,
- Asociacldn de artesanos
- INDECOPL
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l Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.7. Elabarar normas técnicas y
crear una marca

- A Diciembre dal 2008 se ha

aprobado la norma técnica

. A Diciembre dal 2008 se ha creado
una marca colactiva.

- INDECOPI

- CERX

- Universidad

- Asociacion de Productoras

1.8. Desarrollar programas de
capacitacion: disefio, materiales,
embalajes, costos y camercio

A diclembre del 2007 se estructura
un programa de capacitacion.
- A pariir de abril del 2006, se realiza

- CITE
- Gobismao Regional del
Callan

de los asuarios.

extariar. una capacitacion por semestre de | - Universidad.
50 artesanos.
1.8 Elabotar una basede datos de |- A marzo del 2007 existe un CITE
provesdorss de insumos. registro de provedores por MINCETUR
linea de producto al alcance g:l?'er““ Regional del
ao

Camara de Comercio del
Callan.

1,10. Promover servicios de
asistencia técnica orienfada a
mejorar ofaria exportable

- Aenero del 2007, 3 Gremios
asistidos en disefio y mejora en &l
uso de arcilla o tecnicas para
acabados.

CITES
PROMPEX

A partir del 2006 se ha logrado

Gobigrno Regional

productos priofizados,

publicado un manual en la
pagina de la Region

1.11. Organizar a los pequenos consolidar la oferta exportable | CITEs
EMpIEIanos por 4 lineas de produccion con

25 productores por cada afo.
1.12. Elaborar el manual paralos |- A mayo del 2007 se ha INDECOPI

Asoclacion de Productores
CITEs

Universidad

CERX

Objetivo Estratégico 2. Desarrollar una estrategia comercial y desarroliar
los mecanismos de facilitacion para el desarrollo
de la artesania.

Actividades

indicadores

Entes Involucradas

1.1. Crear unz Alianza regional
para acceder a nuevos canales de
comarcializacian.

- El 2007 esta funclonando una
alianza regional conjunto plblico ¥
privado.

- CERX.
- Actores regionales.

1.2. Reallzar estudios de nuevos
productos de artesania con
potencial exportador y sus
aplicaciones.

Al 2007, 3 estudios sobre nusvos
praduetos con potencial exportader.

- Universidad.

- Empresas.

- Privado

- ONG

- Coaperacion Intemacional.

1.3. Promover [a artesania por
A contrato basado en informacion de

-El 2006, se han incorporado 6

- Camara de Comerclo del
callao.

agentas economicos de |a cadena
productiva.

Artesania.

marcado. nuevos arnesanos. - Artesanos.

- PRODUCGE.
1.4, Disefar 2 implemantar un - El 2008 sa tiens un sistema de - MINCETUR.
sistema de informacién de informacion de mercados que incluys | - PROMPEX.
mercados de facll acceso a los ofarta y demanda exportable de fa - Artesanos.

-Camara de Comercio del
Callao
-Gobiema Regional

1.5. Estudlary analizar el mercado | - El 2007 se cuenta con un estudio de | - PROMPEX,
internacional de la artesania a fin de | mercado sobre la artesania. - Artesanos.
evaluar las tendenclas y buscar - El 2008 se cuenta con dos nuevos - (Gobiamo Regional
nuevos nichos. mercados identificados,

| 1.8, I|dentificar dos nuevos - El 2007 sa cuenla elaborado dos - MINCETUR.
mercados de destino perfilas de mercado de destino. CITE

- (Gobierno Regional




POP de Artesanias

|- PROMPEX,

1.7. Elaborar gl Plan de
Exportacion Produsta- Mearcado
para 2 Lineas

- A febrero del 2007 se cuenta con el
Flan por Producto- Mercado 4 Lineas.

CERX

Asociacion de Arfesanas.
- CITE

- Gobizmo Reglonal

- PROMPEX,

Linea estratégica 3. Desarrollar una cultura empresarial y crear alianzas
entre actores regionales para convertir competitiva a
nuestra artesania.

Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.1, Disenary desarallar un
programa de capacitacién a los
artesanos de fa Region en los
seciaras.

- Al 2007, se debe contar con un
programa de capacitacion en
comercio exterior y manufacturas,

- A partir del 2008, s8 ha realizado
una capacitacion de comercio extarior
en todas los distritos (6) de la Regidn
a por lo menos 20 manufactureros por
cada distrito,

-Gerencia Regional de
Desarrollo Econdmico

-Camara de Comercio

-Univarsidades

1.2. Formar expertos anesanas

- A Parir del 2006 se cuenta con 10

- Gobieme Regional.

para que brinden asistencia técnica | técnicos especializados y brindando - SEMATI
especializada. asistencia técnica a las cadenas - Cita Madera
productivas por cada afio. - Prompex
1.3, Desarrollar un pregrama - A partir del 2007 se capacitan 50 - Goblerno Aegional.
origntado & crear una cultura artesanos y el siguients afio el doble, |- MINCETUR.
exportadora y por la competitividad | para que tengan y apliquen una - Conssjo Nacional de
de los arlasanos. cultura exportadora. Competitividad.
- & partir del 2005 se difunden 2 - Asociaciones de artesanos.
experiencias exitosas por ano.
1.4. Implantar Talleres orientados a | - A julio del 2006, 50 artesanos - Goblerno Aegional.
ia calidad del producto. capacitados por linea de produccién | - MINCETUR.

-Gramios y/o ascclacionss de
Artesanos.

1.5. Desarrollar un Pragrama de

- Al 20013 se cuenta con 50%: da

- Gablerno Begional

infercambia de experiencias con artesanos paricipando de redes y - PROMPEX
artesanos de otras regionas y contactos nacicnales 2 - CITEs
paises internacicnaies. -  MICETUR
1.6. Promover al reconocimisnto - Al 2007 se ha creado el premio al - @Eobiemo Reagional,
del artesano competitivo. artasano exportador y lider en las - PHOMPEX
categorias de Disafio, Calidad, - Cite
(Gestion, Imagen. - MICETUR

- Aresangs del Callao.

=70 -
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7.. Cuadros referenciales a la estructura productiva y a la exportacion por

sectores economicos y de artesania.

Cuadro n®1

Producto Bruto Interno Regional por Actividad Econémica
Estructura Porcentual) _

e AR L

AGROPECUARIO 0.25 Q.25 0.22
PESCA 0.36 .31 0.28
MANUFACTURA 86.9 66.56 B4.75
Productos Alimenticios 16.86 17.97 17.24
Fab. de Productos Textiles v Prendas de Vestir 2.11 2.1 2.07
Curtido y Prod: Diversos de Cuero 0,19 0.15 0.14
| Produccién de Madera y Prod. de Madera 0.44 0.44 0.37
Papel v Prod. Derivados del Papel 0.68 0.68 0.69
Imprenta y Editoriales 0.43 0.41 0.51
Productos de la Refinacidn de Petréleo v Combustible Muclear. 30.25 29.58 30.22
Fab. de Sustancias vy Productos Quimicos 4.42 3.63 3.81
Fab., de Preductos de Caucho y Plasticos 2.35 2.49 2.63
Fah. de Otros Productos Minerales no Metalicos 1.36 1.33 115
Fab. de Metales Comunes 0.13 0.11 0.1
Fab. de Praductos Elaborados de Metal (Excepto Maa. v Equipo) 1.9 1.97 1.45
Fab. de Maguinaria v Equipo 0.31 Q.37 0.34
Fab. de Maquinarias y Aparatos Eléctricos 1.14 1.02 0.87
Fab. da Instrumentos M&dicos, Opticos y de Precision y Fab. de
Reiojes,
Fab. de Vehiculos Automotores y Ofres 3.58 377 2.33
Otras Industrias Manufactureras 0.76 0.75 0.8
CONSTRUCCION 1.658 1.54 216
CCMERCIO 3.78 3.83 3.62
TRANSPORTE 16.35 18.35 19.88
PROD.-SERV.GUBERNAMENTALES 5 4.2 4.1

Fuente!
IMEl — DMCN; Proyectc C ORDE CALLAG.
Eiaboracion: Consultoria, "Lineamisntos para et Programa de Competitividad Aegional”

-11-
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Cuadro n? 2

Estructura Porcentual PBI Reglon Callao 1980

‘@ AGROPECUARIO mPESCA
O MANUFACTURA & CONSTRUCCION
B COMERCIO @ TRANSPORT E

@ PROD.-SERV.GUBERNAMENT ALES @ OTROS SERVICIOS

Estructura Porcentual PEI Reglén Callac 1891

—ET%

| o acrer EcusRiD mFEICA O MARLE ACTLR A
B COME TRUCCICH B COMERCID O TRANG T CRTE
B PRCEH.-5ERVGUSERMAMINTALES O RS S ERMCICE

Estructura Porcentual PB Regidn Callao 1982

8o

T EFFSCA
O CORE TRUCCHN N COHIRCHY B TRANS F CRTE
| B PROD.-5 ERVIGLEER HAHENTALTS O OTRCE S ERMCICE

B ACR P LELLAID

Estructura Productiva de la Regién Callao.

Segiin las estadisticas oficiales disponibles, la estructura de partida del PBI Regicnal, observada en los
afios 1890,1991, y 1992 (a precios constantes de 1882) muestra al sector manufacturero como
predominante, cuya participacién es del orden de 64.75% (1992), seguida del sector transportes con
19.88% (1892). Cada uno de los demas sectores participa con menos del 5.0%, en particular, los seciores
agropecuario y pasca sumadaos contribuyen con el 0.51%.

Para precisar si el sector manufactura esta compuesto por sub-sectores industriales dinamicos, anotemos,
que los sub-sectores productos alimenticios y bebidas {(17.24%) y productes derivados de! petrdlec
(30.22%) conforman el 47.46% del PBI regional. Ciertaments ambos sub-sectores tienen sus

-{2-
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ancadenamientos, sin embargoe, observados por €l lado de la demanda intemacional (exportaciones del afio
2003}, los sub-sectores industriales de importancia relativa som:

(30.22 % del PBI regional)
(3.81% del PBI regional)
(1.45% del PBI regional)
{2.07% dai PBI regional)

»  Productos de la refinacion de petrdlec
=  Quimicos

»  NMetal mecanicos

s Textiles

Er 1092, fuera de los productos de refinacién de petrdleo, los tres sub-sectores aportaba al PBI Reglonal &l
733 % en si mismo, & aporte es importante, y sllo hace que las exportaciones de los mismos seclores
comparadas con las exporiacionss nacionales, los convierten en los sub-sectores con ventajas
competitivas; asi en el afo 2003, la industria metal mecénica regional representa el 55.34% de las
exporiaciones nacionales, la industria quimicos significa el 78.74% { Incluido productos de refinacidn de
petrélen) de las exportaciones nacionales y los textilas solamente el 5.08%. Hecordemos gue el sector
pssca no fiene un peso en =l PBI regional, pero la exporacion regional representa el 8.85% de las
sxportaciones nacionales (el ajuste es parcial por incluir &l total de las exportaciones de la empresa
pesquera diamante). Adicionalmente, las exporiaciones de los productos sidero-metallrgicos y joyeria
representan el 11.06% de las exportaciones nacionales.

Los sub-sectoras industriales metal-mecanica v guimicos (sin derivados de petrdleo), sin duda poseen
ventajas comparativas, si representasen en la economia ragional Una parte significativa entonces serlan
industrias motrices, por el momento, coma parte muy importante lo retizne la produccian de dervados de
petrdien, cuyo aporte es de 30.22% (1992) y que desde 1337 se ha desenvuselic con un rntmo de
crecimiento acelerado (los ingresos operativos crecisron en términos reales 12.9% promedio anual entra
1998-2003, Refineria La Pampilla, Mamoria Anual 2003; la perspectiva, de una Indusina petro-guimica,
seria una oportunidad de primer arden, tanic mas con |a futura llegada del gas de CAMISEA.

Si observamos los componentes menores del sector manufactura (segun ClIU 27,28,29,30-31-32, 34-35 y
36) cuyas paries suman 5.8% del PBI regional, s declr, las actividades industriales gue caracterizan un
espacio economico como siendo industrializada, no es nada despreciable, y substancialmente diremos que
reprasenta su “base industrial” en adaptacién al mercado internacional, que cieriaments ninguna ofra region
del pais la poses, pues desde 1999 estan exportando sisteméaticaments (excepto fabricacion otros tipos
equipos de transporte -ClIU-35); para afirmar que es una industria competitiva y con potencialidades es
praciso un estudio a nivel de empresas, puss la perspectiva de ensanchar su pane, es una de las claves
para que la regién del Callao pase a ser la primera regidn industrializada del pais (el tiempo necesario es
posible cuantificar con series estadisticas que involucren tablas insuma producta),

PR\,

~ Cuadron"3 )
ESTRUCTURA DE LAS UNIDADES PRODUCTIVAS DE LA REGION CALLAD

= SR S e e il

Actho Suapendido Totsl General

= Sector Ters. i 'E-n-r. W Tatal Pers. J- e Pers, . Tuotal Pere Fers.

Jurid Natur Jurld Matur e Jurid Natur.
| | Agriculsurs - Agopsano | L] I1| 00| %es]  im|  Laaw] 48] 0TIN] i) 1] 680
3 |Minero- Hidrocwrbrms | 35| DA% m| oo s R 3 ooml o s8] 28]
3 |Pesquers T s 21 na| is| 3l omsl am|| o
4 | Industrial U067 ot 578l deawm| as Lol 1smwe|  sman) 7seMl sn| 228 0.316]
[ [ Camersin 1098 35D3W| 12390  8AEW| I4sHS 20351 Json| 14 shain| 30| E
|8 |Servicios R it @131%| 1028 TAD%| 113735 1885 3990 13,036 2431%| (597 6488 123,16
{7 | Turismo 73| 14g%| 1386 088%| 1509 185  158%| 3987 150%| 407|108 3371
B |Bancay Sepuss T 4| oax| §5| oW 17 1§ 025% PR TTT BT & 14
' ?ii_r_:um-m aal siw a0 aast] 633 137 LN S 511| 356 6285
|10 _::i.ﬂull RO|  ageR| 309l 2E% 4070 BI| UES% 5o wbrm) b | |
| 11 | Aek Vetesnaria 3| oDal 45 B03% 48} 1| po1% [ R 4 1158
| 12 | Transponis ¥ Comumicacianes| s3] daste| 1991 Te 2480 a0 sio%| 107 2a0%] l,".'l4i 8 318
i3 |Owes ' o oome| i o0o% i 1] oo o oo || ey
Toal 5316 000%  1AL7I8] 10000 10034] 7217 0000%  s3182] 1000a%s 60ds|  1sEw) 194900
T S R L = |

Elabrracidnr God, Megivanidnl Collus - :c.::fq_:f_-:_.:T;qumul..__n_rpn.,..-.x' da Bwareinnes 7 Kapurinsbinas Hegionains © = .

Caracterizacion de las Empresas

Las empresas que se encuentran reconocidas en la jurisdiccion del Gobierno Regional del Callag, aguellas
faue conforman la estructura de las unidades productivas, compranden un alte componente de empresas
unipersonales (personas naturales) representanda el 94.5 por ciento del total empresas registradas en esta
jurisdiccian. Concentrandose el 802 por ciento dal total de personas naturales en tan solo tres sectores:

I
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Sector Servicios can el 77.71 por ciento, Sector Comercio con B.88 por ciento y el Sector Industral con el
3.65 por ciento.

Mientras que las empresas con personeria juridica representan el 5.54 por ciento de la estructura
productiva, presentan la misma composician, es decir, estan concentrados con el 82.6 por ciento en los
mismas tres sectores: Sector Servicios con el 43.31 por ciento, Sector Comercia con &l 25,23 por cienta y
2l Sector Industrial con el 14.03 por ciento.

Por lo que podemos sefalar gue en la estructura productiva de la Region Callao, el Sector Sarvicios
representa el 75:8 por ciento, en donde predaminan otras actividades empresariales y otras actividades de
servicios,: &l Sector Comercio &l 8.8 por ciento, concentrandose en actividades de venta mineritaria de
alimentos y bebldas, otros tipo de ventas ¥ mantenimianto reparacion de vehiculos, v, el Sector Industrial
con e 4.2 por ciento, concentrandoss en fabricacion de prendas de vestir, fabricacién productos de metal,
fabricacidn de muebles.

Estructura Industrial

El uso Industrial de a regién Callac absorbe alrededor del 31 por clanto del area urbana ocupads,
norcentaje bastante significativo, propiciado por las ventajas comparativas de locallzacion que ofrece sl
Callag, para e desarrallo de la actividad industrial como son la presencia del terminal maritimo y agreo de
nivel nacional & internacional

Cuadro N%4
Activo
N Sector Pars. Pers. Total %
Jurid. H Natur. i

1 Agricultura - Agropecuanc g4 25.75% 271 T425% 365 0.24%
2  Mingro - Hidrocarburos 35 63.64% 20°  36.36% &b 0.04%
3 Pesguero 109 37.98% 178 62.02% 287 0.19%
4 Industrial 1,167 18.39% 5178 B1.61% 6,345 4.23%
5 GComerclo 2,098 14.28% 12,580 B572% 14,688 9.79%
6 Servicios 3802 317% 110,124 96.83% 113,726 75.80%
7 Turismo 123 8.15% 1,386 91.85% 1,608 1.01%:
& Bancay Seguros 42 33.07% 85 66.93% 127 0.08%
2 Educacion 424 B70% 5800 93.30% 6,324 4. 22%
10 Salud BO 1.96% 3,999 98.04% 4,079 2.72%
11 Act. Vetarinaria 3 B25% 45 93.75% 48 0.03%
1 Ly sag 2173% 1941 7827% 2480  1.65%
13 Otros 0 0.00% i 100.00% 1 0.00%
Total 8,316 5.54% 141,718 94.45% 150,034 100.00%

Fuente: Gobierno Regienal del Callac - Documento Garencia Regional de Desarrollo
Econdmico

Elaboracién: Gob. Regional del Callao - Consultoria "Lineamientos del Programa de
Inversioncs y Exportaciones Reglonales”

BE 7 54

i

-
J



POP de Artesanias

Cuadro n? 5

E.Ipﬂrta(:iﬂm‘s 1[](!3 & por Emprcsas ¥y Partidas Arancelarias a Va!ur F{]B

Reglun Callao : fiﬂ]\-ld.ﬂliEEﬂanl‘.‘.ﬂ *'Lrte!.anja

{ Fn-DnIares .ﬂmmmnﬂi ¥

RUC HN02162812

Ragzon Socwl | Aresanos Lllf-i'id._"-'ﬁ:i _-"L_I'l'l.l!l'.ll S_R._L!da = — ) - I
Partith Descripeitn Sector Valor
7 10 |articalos de joyeria de piata, de ley 0,925 e 26,721.32
114111000 |articalos de joyens de piata, Y. B Preciosos (Jovas) e e
Muniufucturs Metales
( 18 demis nrtd 5 i |oyerta o 1 N1l
TLI41 19000 |1os demas nrticnlos de joyeria de plata Precisos (Joyas) 4. BE0.00
2 =riculos e orfebreria de chipado de metal preeicse [plague) sobre metal Manafactizy Metales P
7114200000 SOl Precinsns [Jovas) 58N
TOTAL UsS 3707197
RUC  jiossseozen L ish b
Razim So¢ial | Loayzs Quispe Raul Jime —= - . i
Partida Descripeidn Sector Valar
: : Manufaciurs Piedra
I 1.552.8
A073000000 |ios demos estatfes v demas ariouos par akimno (Cerimiza) : 1
AZ02G00010 [12s demas prendas ¥ complementos de vestir de alpaca Manufactura Textil 2.301.232
110150050 [ emaxariiciias shullemsde puata, escito fe R ¢ ARSIk v Minifictars Text 16,414.79
cachemira
AIOZIO0OO0 . {abrigns. chaguetones, eapas, de punto, de lans o pelo fing, pom mjeTess 0 nifizs Manufisciurs Textil 14,861.99
A110301000 | =weteres de fibrs acrifices o modacrificas Manufactura T extil 10,499 52
H1TTI00000 (chales pefioctos de cuello, bufandas, mantillas, velos ¥ articidos similares Manufagtura Textil 5.483.49
= . . " Manufactura Metales 5 "n.sT[-;F
TUITIOOON |las demas biseteria do metal comun Pricioso (oyat) 27042
- - Manofactura Metzles -
T A L G684
THI TS0 [l2s demas bisuterin. Precioson (Jovas) achadond
otras partidis 23,619.19
TOTAL USS K1, 986.08
Cuadro n%6 )
Exportaciones 2003 a Valor FOB |
| Region Callao : Actividad Econémica- Artesania !
| { En Dolares Americanos ) - _'
! —_—
N :Emp-gga Valor Ya ]
I |Artesanos Unidos Artuni S.R.Lida 37.071.97 31.14%
2 |Loayzm Quispe Raul Jaime B1,956.08 08.86%
Total 119,058.05 100.00%
Fuente: Frompex |_ . L |
E!'afbarq:cmn Gob, R.eg Callno - {'an.iui.'mnd "I.menma’enms o5 del P‘mgrdm# de fn-ramnnes}' Erparmaauﬁ nglann!er
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: .[-E.n miles de US §)

Pails DICIEMBRE OCTUBRE - DICIEMBRE
2003 2004 | Var.% | Part.% | 2003 2004 | Var. % | Part. %

ESTADDS UNIDOS 1,036.82 101245 -2.35 24.84 363050 431323 18.81 A6.03]
ECUADOR 41472 27573 3351 1058 111505 102857 7.3 10.96
MEXICO 302 B4 301,349 23.98 11.58 021,80 768.04] -16.68 870
TTALIA BO.59 121.885] 51.23 4 68 330.78 48337 45.13 5.18
HUEVA ZELANDIA 85.76 148.11 TeT 5,88 17143 45147 163.35 4 B2
WENEZLUELA 5,73 154,60 16E.05| 747 181,78 374,55 106, 05} 4 00
BOLIVIA 8254 121.52 47.38) 467 357.38 23480 3477 251
COLOMBIA 76,06 87,33 2015 335 118.71 73354 10010 2.48
CHILE 55.81 52.08 535 2.00 183.78 171.88 8,46 :
ESPARA 30,50 3147 .2148 1.20 170,261 157.80 7.28) 1.69
BUERTO RICO 37.50 ED.15 604D n 121.29 156.64 .15 1.67]
ALEMANLA 21.76 0.00 -100.00 0.00 #0.39 143.50 78,62 1.53]
REING LNIDO 30.78 72,70 42.72 0.87 B341 123,04 47.52 1.3
GUATEMALA 0.00; 27,87 0.0a 1.07 0.00; B7.B1 0,00 0.5
COSTA RICA 1553 16.93| 9.05 0.65 56.45 §6.30 17.45 0.71
JAFON 28891 15.78 4137 0.61 TO.B4 54 52 S e 0 58
FRANCIA 1143 10.00 4247 0.38 78,71 5187 2225 0,55
PAISES BAIOS 0,00 0.00 0,00 g.00 85.77 5115| -4037 0.55
CANADA 16.04 0.00 -100.00 0.00 3185 50.17 5754 0.54
OTROS PAISES 122.84 106.00 A2.76 4,10 7,02 368,97 6,33 M
TOTAL 257436 260681 1.26 214221  9.360.61 15.07

Fuenta - Adusnas
Elnbomacidn PROMPER

SECTOR ARTESANIA

Setiembre-Diciembre 2004

Evaluacion del Sector

El periodo Octubre — Diciembre del presente afio mostré un incremento en las exportaciones del
sector, correspondientes al 15.07% respecto al mismo periodo del ano anterior, debido
principalments &l aumento de nuestras exportacicnes de articulos de madera y vidrio pintado,
ceramica. articulos de peleteria, lo cual compensa la disminucion de las ventas en los productos
de bisuteria (caso similar al trimestre anterior).

La mayoria de las exportaciones del sector artesania siguen siendo dirigidas hacia los Estados
Unidos, el cual demanda el 46.03% del total de las exportaciones del citado sector y presenta un
crecimiente de 18.81% en el Ulimo trimestre del 2004. Entre los principales productos
demandados por este mercado fenemos los siguientes; las demas estatuillas y demas articulos
para adornos de ceramica, los articulos de peleteria de alpaca y muebles de madera del tipo de
los utilizade= en darmitorios, @ntre otros.

Asimismo, Ecuador, México y Venezuela son tres imporiantes paises compradores de
artesanias, principalmente de la linea de bisuteria y bolsos. Un mercado gue se ha convertido en
atractivo para las exportaciones peruanas, principalmenie de articulos de peleteria de alpaca, es
Nueva Zelanda, el cual ha casi slcanzado el primer lugar como destino de exportacion de
peleteria. Cabe destacar el incremento de las exportaciones del mercado venezolano, italiano,
alemaén, boricua y britanico.

=716 -
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Cuadron® 8
5. Princlpales Productos por Mercado
(En miles de US §)

PRODUGTOS FOB USS PARTIGIPACION PORCENTUAL
ECUADOR | MEXICO BOLVIA | VENEZUELA | COLOMBIA
{ AS DEMAS BISUTERIAS
DE METALES COMUNES 746314 33.70% 24.22% 8.86% a7e% 6.01%
ESTADOS BUERTO PAISES
¥ DEMAS AQTICULOS UNIDOS ITALIA ESPARA RICO BAJOS
PARA ADORNGS DE
CERAMICA 1,200.85 88.18% 6,89% 5.30% 358% 323%
UERTO
MUEBLES DE MADERA DEL EUS.L%S ITALIA MEXICO L) ESPARA
TIPO GE LOS UTILIZADOS
EN DORKITORIOS 1,021.23 Ba.48% B 13% J.EI% 1.31% 0.32%
ESTADOS NUEVA REINO
UNiDDS | zeLAwDIA | UNIDO TALIA | ALEMANIA
ARTICULOS DE PELETERIA
OE ALPACA (L 46.00% 48 635 2.05% 1.30% 0.71%
Eg;‘“&”;f TURGUIA TALIA MEXICO | AUSTRALIA
ESPEJOS DE VIDRIO
ENMARCADOS 404 32 75 B6% 5 50% 3.80% _2.90% 2 10%
CANDOLERA O S/ASA ESTARS | venezueia | mexco | cotomeia CHILE
CON LA SUPERF. EXTER.
DE HOJAS DE FLASTICO 545 2840% 22.80% 12.37% 0.30% 363%

Fuenis ; Aduanas
Elaboracidn: PROMPEX

Los productos de bisuteria de melales comunes
el sector artesanias, los principales mercados son Ecuador,
los principales productos de exportacion en artesania, el
| conformado por los palses latinoamericanos. A
las demas estatuillas y demas
tipo de log utilizados en

exportaciéon en

Venezuela y Colombia. A diferencia de
principal mercado para la bisuteria es e
diferencia del producto mas vendido, los cuatro siguientes:
articulos para adomos de ceramica,
dormitorios, los articulos de pelsteria d
mayor porcentaje a Estados Unidos vy d
bolsos de mano, se dirigen a mercados muy

&nonpﬁx
FERU
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los muebles de madera del
e alpaca, y espejos de vidric enmarcado, van dirigides en
estinos europeos. El sexto producto mas vendido, los
diversos: norteamericano, sudamericano y asiatico.

siguen siendo el principal producto de
Meéxico Balivia,

SECTOR ARTESANIAS

2. Evaluacién segin Sub - Sectores

{En miles de US §)

r PRODUCTOS DICIEMBRE OCTUBRE - DICIEMERE

2003 | 2004 | Var% |Part.%| 2003 2004 | Var. % | Parl. %
BISUTERIA 1,081.76] 1.021.24 -5.60 Jpe| 290538 267614 -7.84 .5
ARTICULOS DE MADERA s1220| esasy 27ad 2811 1ss42e| 213507  s7a 279
¥ VIDRIO PINTADO
CERAMICA 33831 18687] 447§ 747] 141678 150080 503 16.02]
ARTICULOS OE
bl 2217 21840 s azz| omss om2y 0z 10
TEXTIL g324| 28671 24444 1100 32028 75238 13409 8.03
JUGUETES Y REGALOS e3se]  4Zoy 324 165 377 44044 1808 4 80}
oTROS 11224| atgd 2703 a14]  a0a2e]  410s6] 3538 4,38
DY RUMENCR anzs|  sesd] s43d 218 1244 o0eps  caps 244
PINTURAS Y DOLLAGE 2397 4075 70.35 156 127.52] 147.03 15.30 1.57
CESTERIA 517] 1729 23383 0.66 25.60 108.65) 32446 118
CERERIA 137 apgd for44 016 2140 17.28] -18.24 0.18
TOTAL GENERAL 2,574 36 260881 1.26 814221 038961 1507

Fuante ; Aduanas
Elabomcidn | PROMPEX

5 i
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Segun en el cuadro, los productos dentro de la rama bisuteria representan el mayor porcentaje
de las exporiaciones del sector (28.56%), a pesar que se mantiene la tendencia negativa an las
exporiaciones del mes de Diciembre y del acumulade Octubre — Diciembre 2004 (-7.89%) Los
productos de madera y vidrio pintado representan actualmente 22.79% del total de las
exportaciones del sector, mostrando un incremento importante del orden del 37% con respecto &l
afio anterior. Entre los productos que tuvieron una mayor acogida destacan las cerdmicas, 10s
articulos de peleteria y las artesanias textiles. Los productos gque presentaron un crecimiento
importante fuercn las exportaciones de cesterfas, los juguetes y regalos y los instrumentos
musicales.

Cuadro n® 10

PARTICIPACION PORCENTUAL DE LAS ExPD.R'_I_"H.CI‘DHES
DE ARTESAHMIA POR RUEBRD OCT-DIE 2004
FIHTURAST
IMETRUHENTOS

OOLLAGE

JUGUETES ¥
REGALOE =

5 GERERIA

N

TRETIL
kY

ARTICULSSDE UEISUTERSA
PELETERI ™ i iy
o ————
ARTICULOEDE
CERAMICA MADTRA Y WD RO
e PIMTADD

tin
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Cuadro n® 11

k PROMPEX
PERL

SECTOR ARTESANIAS
6.-Ranking de Empresas

[ EMPRESAS DICIEMBRE OCTUBRE - DICIEMBRE

005 | 2004 | var. % | Part. % | 2003 | 2004 | Var.% |Parl %
UNIQUES A 5 a7027 2507520 245 1122 0e0,202s0] eeBg/0.00|  -10. 027
VOREL 5CM COSTUNE
faigesas “es7esad Josseegr| 1612  11.84| es542121] 673.537.04 27 7.1
|EXFORTING S.AC. 783700 Zr283250  11318]  104s| 39261800] 61951460  E624 @ B5Y
FIDENZA DISEGNO SA | 41030684 21220851] 48, 514 900167 so47ered]  Jrod 63
REERROCAL SAC. o ool 2025144 7873 078 2o7s0001| 41321644  3B3Q A4
CETCOSA ood 157,787.17 0| 605 1441038 33768138 13417) 360
RAYWISAS A 0.00 0.00 000 000 0.00| 245,586.10 ood 262

AN FERNANDO

T FereRLAGKER | e23%03| so3sasq)  4340) 349 16420880 0757450 2839 222
EIRL
|CONSORCIO ARTESANAL 5
P 0.00 0.00 ew| o o.00f 198,031.20 ood  z1
JALLPA NINA SA 41,660.46 oo -oooo]  ooof 1mseamy e3grsor 38 2.07
JACAWORLD 5.AC maonod sadurad  21a] 209 18492224 180,16253 o 202
ALLPASAC. mos48e 31860 3708 121 26 s803] 174 dpedr. 989 188
{YARIESANAS GALEIN: | oo 00 ool aoom| oo zetto00d 173 t07s0]  sod  ves
FROD NAVID ELECTHI-
) PR SiC 0.00 0.00 nom| oo 1s7eoed teerazeo| 2500 181
gLFf‘fF*&”*‘ER'WS 57 D0BED 57447.60 0.7 2 70| 184 827.50] 168 085.00 07 1.79
DSETOSCAPPELLETT | 340000 3416400 4| 131 801y ftegizo0] 21| 123
NEW EXPO SAC. 0.0g 0.00 noo| ow .00 108,416.51) poff 14
ASOCRCIONDE  sco | 326100 42000 1422 168 1sr7o0| ez4es00 171 0.
MERTRADE SAC. 0.00 0.00 oo  ooo oog 782333 oo 084
Ofras Emprosas Siizazsihosorios]  1273]  Msilaansisapraesres] 1848 30.93)
Totai 2 574,356.08)3 606,811.57 1.28| 312220580 3061300, 1507

Fuenis . Aduaras
Blabomcian ; PROMPEX

Las principales empresas exportadoras del seclor arlesanal se caracterizan por la exporiacion de
bisuteria a los paises de Latinoamerica (Ecuador, México, Colombia, entre otros), siendo las mas
importantes: Yobel, Fidenza Disegno y Unigue. Cabe mencionar también gue |a empresa
Exportimo, H. Berrocal ¥ CETCO S.A. han presentado crecimientos notaples: 86.26%, 38.9% ¥y
134,17%, respectivamente, produciendo muebles de madera, articulos de madera, vidrios
pintados, cerdmicas y ofros.
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Cuadro n® 12

Enero-Diciembre: Principales Socios Comerciales :
{Millones USS)

FOB | kmportaclonesCiF ‘Saldo Comercial *
2003 T T 003 | z00k Mar. % 2003 | anoa
TOTAL 9027 12 370 37,0 429 10 111 20,0] EE 2258
4 166 6 318 51,7 5 190 6 627 277 -1 024 -310
1 654 4 106 54,7 1941 2 457 26,8 713 1 650|
136 3] 1292 112 196 74,5 4 117
2410 3 565] 27,9 L 550 1878 27,6 BE0 1557
108 2 111,83 275 253 1.4 -171 .54
560 795 41,0 1550 2 267 463 =390 =1 472
105 131 6 &6 128 52,4 ) &
189 251 38,4 500 781 56,3) =311 -520
156 208 31,8 £58 &7 1,3 -502 -41]
105 196 73,6 325 33 1133 -21E 437
260 402 54,9 1172 1376 17 .4 -912 374
13 3 48,0 524 560 6,8 -505 524
231 356 54,0 5C3 701, 26,7 =322 -345
g 10 5.4 95 115 218 -B6 -10&}
413 635/ 53.B 430 471 9.4 -17 164/
54 114 1126 ] 17 92,1 [ 97
27 38| 4,0 24 13] -51,0| 13 27
189 227| 20,2 [] 28 -55.8 135 199
3125 3 410 %1 1 261 1331 5,8 1 B6A 2 079
7374 2997 26,2 1057 1 148] 8,6 1317 1 B4B
255 382 49,5 243 273] 13,0 13 109
1] 1 17.1 25 4] -5,8 -25 23
a8 159 76,3 52 54 2.5 44 115
[ 19 1545 246 24 -3,5 =20 i
303 417 37,6 168 215 27,8 134 201
29 84 166,1 39 531 34,7 -1 32
B7 102 18,2 178 130 5.4 -41 -2T
11 7 -39,1) 2 2 -10,4 9 B
2 El| 37,0 11 13 15,3 -G -10
188 283| 50,1 189 170 -3,8 -1 112}
0 o) 141,51 3 i -75,4 -2 -1
182 371 1042 45) £9 %5 137 322
E] [ -34,0 5 [ 558 4 2
1166 1 109 4.0 73 81 2:3 1 084 1028
25| 26 0,7 a3 s3] 23,2 -17 -7
14 19 37,5 7 ﬂ 69,0 13 -27
672 282 58,0 60 0,1, 612 733
78 132 68,5 144 123 =L 4 -5 ]
1591 21482 56, 1713 1 965 14,7 =123 —.5..1;
&77 1 2354 82,5 647 758] 18,8 1] 487
176 202 14,4 275 297 5.8 -1 -35
30| 2% s 15 32 4,2 15 7
19 49 1599 50 76 26,8| ~41 -27
16 11 -32,5 22 33 49,4 -6 -22
391 557 41,1 L1 9% -2.3 24 153
fﬂ 7 A 147 52,3 134/ 151 13,1 14 [
I ¥ Resto0s ASia 134 165] 23,6 150 259 36,3 -56 -24
[{ AFRICA i3 54 63,4 193 Ti =53,1 -160 =17
L CCEAMIA 646/ 58 =134 a4 70 58,6 21 -13|
i RESTC DEL MENDD a6 ag| 3,4 0 [ 36,1 46 a7

1 CHras prolrmineres oo regimenes defrdios do Aduarss
Expttaciones calculedss © 24 eravo del 2002 # importasionss ol DE enefn 06 2003

Z El eanongen Exido Comercial corsiders sl vaior oo iog Hers & al mismg |uger fiscs, P 2 GUE FESUSE de e ROnR COn o
manos impotacionss CIF. Eaiy coneeplo difens e 3 U B coPekeern tamo BRfanee Comencial

Fuoents: BLINAT

Slabiracien SLROAT
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Cuadro n? 13
EXPURTACIONTE B MPORTACONES DE LOE FAMES
DE L& COMUNIDAD ANTTNA COH EBTADOS UNIDOS
[Mikenes de Diolarm)

Falzes 1540 et 1582 o] hiia] 1358 15596 HUET 1588 13593 0ag* 2001 TO0T - 3003 B/

EXPOAT ACIGHEE FOB

Comunided

AraiEnL 15,6807 1188 11,658 12650 13581 14,78 T 20581 1,7in 15,097 HET nee 0,039 s
Sabviz 12 BB jAh] 154 306 ERE] =2 258 = A 243 1A o 06
Cotomia i o FELN ZEM 2855 a0 3 4087 4,082 4m3 SELS BS1S L] Ehag 758
Ecimder 1H 1584 1385 1387 ] 1532 1,758 n 1,563 1508 1,756 1E12 1523 o]
Perti TER BE -3 EE fot - 80 1678 1808 - e 1864 U] 1968 354
ity 1 I 7,140 185 B BASG 13552 1A 2020 1758 16223 170 TS 11510
MPOATACIONES GIF

Camumkan

Erddinn E.5E R4S 10,735 11,261 R 13,177 13.063 15,970 6482 12527 THHI 1351E ALETE e
Dezieval 3.3 =3 T and 23 nr 455 Ly 510 T 4= an2 ZTH 254
Connimi 1360 1618 250 3463 by | 481 XL 5418 LHtg] BN e 471 4006 T
Esunoce EET ™ TET L0 B2f 1 280 1230 1618 1,E14 Bl =26 Lzt 184 ]
Beni b BT 147 S]] RET: hee ] 2ice #1538 AT 17 1A =4 1487 i
Wanaroela LRI 8, T [ EE44 20 5,0 a,187 A% fARE 5324 5733 s T =
BAL AMTA COMETEAL

Camunidad

Aredina a2 2545 1,141 1573 1358 1561 TES 4811 e E53. A T 9827 23
ebbia 1] BT 154 -5 3 S 50 170 - 2 L] B H2 Bl
Colmbs ==5] T3S T EAD -Hp 1428 1075 5T Ro2 ] 1,7R2 nee FE LI30 a8
Sexador Hi I el B ] E24 B A 25} £h ha 530 ¥t 455 1106
Poni il Spee L - o R L] B ] +aH it T A58 EiR =)
Mnnarus ATIR 14T i 043 a1 aza 3 B3EY 1538 Adad 15540 AR s 7T

s plcaas
=gty oL RETTAL SIVOWAA Bgrmpcatis Gt ] Bt iy Incrrmeceod EQETany. Saciulln 118 FEENT
FLABCRLER RO HENAD ARDI, Sed i la Dararal Frbyiic L3702 Evintiineg

Cuadro n® 14

Peru: Comercio Global con EE:UU
(Millones de USS$)

8

1991 1082 1093 1894 1995 1996 1997 1998 1888 2000 2001 2002 2003 ‘

==l Balanza Comercial —e—Exporiaciones FOB = —=— h\pnriacinnes_ '

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES DEL PERU POR BLOQUES ECONOMICO

En @l afio 2004, el intercambio comercial del Perd con el rasto del mundo en lo que respecta a las
exporiacionas represento 12,370 Millones USS los mismos que se orientaron a los principales Socios
comerciales como:

Tratado de Libre Comercia de América del Norte (TLCAN) Cenformada por:

Canadd, Estados Unidos y México, Represento un 33.19% del total de las exportaciones realizadas por el
Perd, y dentro del TLCAN, fus Estados Unidos el pals que mayor participacion tubo con un 28.8% del total
exportado. La comunidad Europea, en segundo lugar de destino de las exportaciones con un 24.253%,
seguido de Asla con un 20.06%, posteriormente lenamaos a la Comunidad Andina (CAN) integrada por
Bolivia, Calombia, Ecuador y Venszuela conun 6.43%y el MERCOSUR con 3.25%.

Estados Unidos es &l pais que mayor captacion tiene sobre nuestras exportaciones comao se puede ver en
cuadro de Principales Socios Comerclales. En los ditimos anos, sl Pertl ha gozado de resultados favorables
_en su relagion comercial con Estados Unidos, hoy es nusstro principal socio comercial fe vendemos la
tercera parte de lo gue sxportamos las exportaciones peruanas a Estados Unidos del periodo 1993 a 2003
han crecido & un ritmo promedio de 12% anual, pasando de 887 millones de délares a 2254 millanes de
délarss. Debe subrayarse que, después de haber sido deficitaria durante siete afios, en &l afio 2000 &l
saldo de la balanza comercigl (exporiaciones menos importaciones) con Estados Unidos ha arrojado
superdvit comerciales cada vez mayares hasta liegar a un saldo comercial favorable de 1530 millones de
ddlares en ai 2004,
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Cuadro n® 15
EXPORTACIONES POR SECTORES ECONOMICOS - REGION CALLAO : 1999 - 2003

{ En millones délares americanos )

T E e X
Pesquencs
Agricolas =

Minerns -

Maderag, Papeles, ¥ sus manufacturs 429 EAL T.96 .80 0.9
Crulmicos |45.78 204.79 21630 20507 4774
Mincrales Mo Metdlicos 323 1z 4.35 482 518
Sidern-Metalingicos v Joverin 15,79 1528 1747 1321 2887
Megal-Mesinicos 4662 3264 5462 4163 3340

Fuerdtes ; SUNAT fAmuanin Bsqdlnien), RCRP
Flaborncidn: Geb Rep Callar - Corvultorie “Lineamienios del Progroma de faverdones ¢ Expertociones Regionales”

Composicién de las Exportaciones-Regién Callao Ano
2003

' 90.45% —_

e S
T 5.55%

'I_I-Pruductus_Traﬂicinnares B Productos No Tradicionales

Exportacion Regional

Las exportacionss a nivel regional presentan un comportamiento creciente parmanentements, sdlo
mostranda un decrecimienta durante el periodo 1999 a 2003 en el afio 2002 del orden del -4.1 por ciento, a
lo largo de este periodo las exportacionses regionales muestra una tasa de crecimiento creciente en un
pramedio anual del orden del 10.32 par ciento.

Durante =l afio 2003 las exportaciones de la regidn llegaron a 487.42 millones ddlares americanos, los
mismos que representan el 1,106,936.10 miles de nuevos soles constantes de 1984, registrandose el mas
alto a nivel de la economia regional,

Segln |a compaosicion de las exportaciones regionales en el afio 2003 se concluye que suU evolucitn astuvo
asociada a la expansion de las ventas de

los productos no tradicionales en 23.54 por ciento, mientras que los productos tradicionales musstran un
deterioramiento en su evolucidn decayendo en -18.41 por clento.
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Cuadro n® 16

EXPORTACIONES - REGION CALLAO
Periodo : 1999 - 2003
{ En milones dolnres americanos )

%Y
. "'.‘_- ¥

Adir 1299 2Kk} 201 pi I K3
Exporiaciones 329.04 409.43 43151 413.93 48743

Frermes : SUNAT Edpraro Extadiicn), BURF
Elabpraciin: Crb Bey, Callu - Commlroris “fineemuennoes ded Programss de frovermdnney ¢ Ecportacinnes Regiomates™

Las exportaciones regicnales se concentran en los Productos No Tradicionales, al registrarse £stas ultimas
el 90.45 por ciento dal fotal.

Las exportaciones textiles regionales san las gue mas se expandigron en 40.67 por ciento, a pesar de solo
contar con una participacion del 9.45 por ciento al interior de las exportaciones regionales no tradicionales.

Las exportaciones sidenirgico-metalirgico reglonales registraron un incremeanto del 58.57 por ciento; Las
exportaciones metal-mecanica regionales crecieron en el orden del 28.27 por ciento; Las exportaciones
quimicas regionales mostraron un crecimiento del 20.81 por ciento, mientras que las exportaciones
agropecuarias avidencia el mas débil crecimiento del .73 por clenta,

-ag.
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8. ACCIONES PENDIENTES Y RECOMENDACIONES

Con la elaboracion del POP, se inicia un proceso de mediano y largo plazo destinado al
crecimiento de las exportaciones de artesanias en la Region Callao. Para asegurar la
continuidad del POP se ha propuesto una vision exportadora regional del sector artesanias y
para el logro de esta vision se ha propuesto objetivos estrategicos sobre |a base de lres pilares,
desarrollo de la oferta exportable de productos de artesania con alto valor agregado, desarrollar
una estrategia comercial con mecanismos de facilitacién para el desarrollo de la artesania y
desarrollar una cultura empresarial creando alianzas entre actores regionales para convertir
competitiva a2 nuestra artesania, asl mismo se ha considerado conveniente en esia Seccion
introducir una serie de recomendaciones que deberan ser evaluadas por las distintas Instancias
de gobiernao.

8.1. Acciones del Gobierno Nacional en apoyo a los PERX y POP

Teniendo en cuenta gue se presentan muchas deficiencias que son comunes a todas las
regiones, se recomienda al Gobierno Nacional recoger y apoyar |a solucion de estos cuelios de
botella. Los més evidentes son los gue tienen que ver con sistemas de informacion de mercados
internacionales, capacitacién en comercio exterior, donde el MINCETUR o PROMPEX pueden
retomar y suplir esas necesidades. Asi mismo se debe realizar una induccién por parte del
MINCETUR a las regiones en cuanto al tema de cadenas productivas y metodologia de clusters.
También cabe senalar los problemas relativos al acceso al crédito, mecanismos gue el Gobierno
Nacional deberia afinar para ofrecer a las Pymes alguna solucion de acceso al capital de trabajo
y al crédito para desarrollar proyectos vinculados a los productos senalados por el POP.

Para la obtencion de los objetivos se deberd proponer convenios con instituciones como
PROMPEX, MINCETUR, PRODUCE y otros gque entre sus funciones promuevan la ofera
exportable del sector artesanias.

8.2. Monitoreo y Evaluacién del PERX y del Plan Operativo Filoto de Artesania (POP).

El| proceso de implementacién y seguimiento del PERX y del Plan Operativo de Piloto de
Artesania (POP- Ariesanias) estara a cargo del Gobierno Regional de! Callao a traves del
Comité Ejecutivo Regional de Exportaciones, CERX el cual brindara soporte y seguimiento a
todas las acciones estratégicas planificadas.

En términos generales los responsables de la implementacion, evaluacion y seguimiento se
reunirdn periédicamente para discuiir en forma participativa y con espiritu de colaboracion los
avances de los planes de acuerdo a los indicadores establecidos. En estas sesiones se
propondran los ajustes que fueran necesarios para cumplir con |a vision exporiadora regional de
artesanias.

8.3. CERX — Apoyo a los Productos de Artesania

Para poder alcanzar la vision regional exporiadora de artesanias, formulada en el taller para
elaborar el POP de Artesanias, es necesario diversificar la oferta exporiable promoviendo
nuaveos productos y posicionandolos en el mercado internacional. Esto sdlo es posible a partir de
un estudio serio sobre las reales posibilidades de las diversas alternativas que culmine con
propuestas de estrategias de marketing concretas gque puedan servir a los empresarios
regionales para embarcarse en nuevas inversiones.

El Comité Ejecutivo Regional de Exportaciones en coordinacion con los empresarios, identificara
los productos de artesania de nuestra region con posibilidades de exportacion, en 1al sentido
para la consecucion de la planificado se propone realizar los estudios correspondientes
realizande POP por linea de Productos,

8.4. Las Redes
Se debe hacer mencidn aqul a los diferentes tipos de redes o plataformas tecnolégicas que
pueden apoyar & las diferentes mesas. En otros paises estas redes se originan en los sectores o

regiones mas avanzados y de alli se extienden a los actores menos privilegiados haciendo buen
Uso de las TICS.

-24 -
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- Ley N®27302 Ley que modifica la Ley Organica de Gablemos Regionales N® 27857,

para regulara la participacion de los Alcaldes Provinclales y la Sociedad
Civll on los Gobiermos Regionales v fortalecer 2l proceso de
Descentralizacion vy Regionalizacion. 30.12.2002

Ik L.F : — [ Leg. N2 BOS9 Ley General de Aduanas
—  Ley N® 27943 Ley del Sistema Portuario Naclonal. 02,2004,
- D& N°003-2004-MTC Reglamento da la Ley dal Sistema Portuario Nacional. 03.02.2004.
—  ACUERDO NACIONAL En &l punto 3 Competitividad de Pais, en &l punto 3.2 dice: Promover &l

Planeamiento estratégico concertado, politicas de desarrollo sectorial y
regional que fomanten &l empleo, |a formalizacion de capital humano, la
inversidn, la produccidn y el consumo de bienes nacionales vy
exportacianes, en el marco de una politica econémica de equilibrio
fiscal y monetario.
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10.- PARTICIPANTES

PAATICIPANTES EM LDS TALLERES DE PLANEAMIENTD FOR
N* NOMBRE INSTITLIGIGH « MYPE DEPENDEMCLA ESPECIALIDAD
1 Adrign Lucue Culipa Nne_sénla Lugue Cutica CALLAT TEJIOD DE PUNTO
2 | Liz Patioa Mana Léoer Jeeris. Bisutaris "NICOLE" CALLAD JOYERIA ¥ BISUTERIA
3. | Marsc Rigueime Yasouez “Mequl Expant® CALLAD CERAMICA-JARAONES- BISUTEHIA
GUERD, CHOCOLATERIA JOYERIA,
4 | Lila Semmients Vega ACCODARF -INA L& PEALA COMFECCION
= | Carlcs MAnero Felipe Paussis ALLIM MaCUI CALLAD) CERAMICA RETABLD
CLUERC- BIEUTERIA- FINTURA Y
[ Nerma Rodriguss Yataz FAAY ACKA ARTEBANIAS WENTAMILLA TALLADD CUADROE
7 | Domingo Fajantes Aldas FASAMDOD JOYAS CALLAD JOYERIA Y BISUTERA
] Wisiana Emilis Mo os Delgads Viviana Mang do Dolgada LA PERLA AHTESAMIA GEMERAL
JAIM MAKETALLADOS EN MATE VENTANILLA-
W | Jacirds Clemenis Paitmin BURILADC BACHACUTED TALLATHOS EN MATE BaISHLADD
10 | Camman Ledn Machan Aspeleridn Maconsl do Anesance NACKINAL LIMA AATESANLA GENERAL
11 Pedro Marnl RIMINI IMFORT-EXPORT EIRL . GaLLad JOYAS PLATA- TEXTILES
12 | Julign Pacod Yerba Acbénania Testi v Ssoidos VENTANILLA TEJDOE ARTESAMNALES
MLUEBLES TALLADOS Y
13 | Wicor Mlsigndte Chumpe Pacd 'ARCRCH* Arte v creaciones CHUMEE CALLAD AATESANIAS EN MADERA
UTILITAARIOS EN MADERA,
i4 | Edpardo Meignneio Foblan ARTESANIAS POZLZO WENTANILLA TALLADDS
Edpardn Melgarei: Fabian ASQCIACION DE ARTESANDS
15 (Fresidanta) FACHAGUTED EXPORT "AARPEX" WENTANILLA ARTESANIA GENERAL
18 | Franszco Cnipa Camenza __Frangsco Chipa Carranza CALLAD ARTESANIA EN MADERA
17 |JesvsehaseCorgenas 0 | Jesds Umano Cardenas CaLLAD AETABLD AYACUCHANG
168 | Hupgs Mamani Pafcshis ARTESANOA FELETERIA GREGDRID WVENTANILLA PELERAIA BENERAL
18 | Asimodn Gaevma Arsetegul AHTESANIA GLEVARA VEMTANILLA AHTESAMNIA EM MADERS
20 | Estaben de Mennaz Cuimsnila IHDUGHRAF Y PUE BAL CALLAD AATESANIA GENERAL
BODANA Y CUERDS
21 | Carles Porres Garcia Carips Forres Garcle CALLAD FIROGRABADDS
22 | Anpal Ooros Fajards Angol Ochoa Fajardo CALLAD TALLADO DE FIEDRAS
23 | Horma Lope Hagtas Maorma Lope Hevias VENTANILLA CERAMICA EN ARCILLA
PINTURA TRIDEMENCIOMNAL,
TALLER DE AATE *YAWAR MAKI* ARTE VEMTANILLA- ESCULTURAAS, CERAMICA
24 kariha Fores oo Sanla Crue TRIDEMEMCEIMNAL CALLAD TRADICIOHAL, ETC,
VENTANILLA- TENIDG OE CHOMPAS EN GENEAAL
25 | N¥on Remes lsidro CREACIOMES BRANDOM CALLATY ¥ ARTESANAL
DECORACION EM ALTD RELIEVE
26 | Airedo Fidel Mamam Atochs ARTE "ALMA® WENTANILLA (DLIACPOX)
27 | Eulogio Carehimis Binchi ARTESAMIA SERQE DE MUBLUHLUAY WENTANILLA MATES BURILADOS
28 | Jose Antpnlo Mamani Paseates AATESANIA [PELETEHRLIA) MAMANI VENTANILLA - P, PELETERIA
ARTEBANIA DE MATES BIRILADGE VEMNTAMIELLA- MATES BURILADOS Y RETABLO
20 | Egwin Canchuarmen Lagmeal SEROA DE LOS MILAGREDS CALLAD HACIMIENTD
30 | Keisn Joaguin Shidivas CARPINTERIA Y AHTESANIA v §° VENTANILLA ARTESANIA - MADERA
a Zomings Fajardo Aldee COPARODEL] CALLAD ARTESANIA GENERAL
52 | Luls Mareng Digz MUEELES JOSSY EIRL CALLAD ARTESANIA - MADERA
33 Manlu Cuisps Cnalaces Unidos ASSEIACION CHALADDS UNIDOS LA PERLA JOVER A ARTEGANAL
COMEACIALIZADDRA INDUSTRIAL DE LA VENTANILLA-
34 | Andrés Crizclog de ta Guz M CHUE CALLAT CONFECCIONES
35 | Rogar Honares Direcadn Regional Seciariasl de Trabsjo y Promoddn del Empleo el Callao
36 | Hugo Crascoc GG do Produdanss Vadiog
37 | Erica Lopez Mosa Aspoadon de Pequeitios Micoempresardos Tupac Amamn Ciudad de Pechacntes
38 | anspnio Rémulo Concalo de Coordnnddn local dstito da Ventanlla
22 | Aogor Pezo Farfin hacs Groug AT
40 | Eladio Margchn Troncos AMDEMPERLI
41 | Galtho Vargas ACONFENDP
42 | Jalio Poningus Pimo GRECOCIE
43 | Marcos Llengus Arcs ARFACO
44 | Frandsco Aoddgus: Comreres Agocigogn kype Posadi gl Sol
48 | Lulss \idal Agocizcdn Desanrolo v Famits Mulares disl Misnis
A | Edusardn Paras ASMYFECT
47 | AXEL SOTELD ASPEN
4F | Ematorc Reyes d Asociation da Micro ¥ Pequsfia Emprass Sarta Resa
45 | Marcelo Bedacna (i r.hj_;-.m Unizlax o |} Milania-Bocanegra
=0 | Isracd Lars Saltn AGRECAP
51 | José Peraiia Asodacin de PYMES Afesania Tussmo Aegon Callas
52 | Joud:Diax Boyns Cémara oe Somerndg y la Produssidn dal Gelleo
53 | T Villeha Liinteigdn da T oy Promocidn de Emales
54 | Miguel Mearste Wuirisipaiided de La FPunta
55 | Esthar Veldsouaz Scaang Diteczitn Secioral del Ministesio di Trubaio y Promocdn del Empleo
£5 | Euganio Gusrds Comones Gremins Asodaciones dy Micie v Penuefio Emoresada
57 | Gusana Cavero Vatverde Ceonleccionas Adrania
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DOCUMENTO DE TRABAJO (RESUMEN)

INFORME DESCRIPTIVO:
1.- GENERALIDADES
DESCRIPCCION i Actividad: "I Encuentro Regional de

Artesanos de| Callaa”™ — 2005,

UBICACION : Provincia : Callag
Sede Auditorio del Goblerno Regional.

APROBACION EXPEDIENTE i PROVEIDO DE INFORME A GERENCIA
GENERAL 293-2005/REGION
CALLAO/GRDE, DEL 07 DE OCTUBRE

DEL 2005.
PRESUPUESTO EJECUTADO : 5/, 100.00 (caja chica)
DURACION DE LA ACTIVIDAD : 3 dias
FECHA DE INICIO : 12 de Octubre del 2004
FECHA DE TERMINO : 14 de Octubre del 2004 (dia principal).
COORDINADORES - Ing. Eduardo Timoran de la Haza.

Ing. Edgar Palomina Mamani

APOYOS : Ing. Gladys Guevara Llanos
Lic. Luis Rodriguez Guillen
Sr. Alejandro Llacias Navarro

ACTIVIDADES DESARROLLADAS
A.- CONVOCATORIA DE ARTESANOS DEL CALLAO

B.- FORMULACION DE DOCUMENTOS DE GESTION
Fichas de registro, encuesta de analisis, formatos de
diagndsticos, labla de opinidn referente al POP
propuesto — vision - objetivos esiratégicos — estudios,
actividades a desarrollarse, enfoque de cadena
productivas.

C.- EJECUCION DE LA ACTIVIDAD Y SISTEMATIZACION DE
LA INFORMACION OBTENIDA A TRAVES DEL
DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD.

Elaboracion de diagnosticos vy planes de accion,
exhibicidn de Ariesania del Callao.

D.- CONCLUSIONES DE LA ACTIVIDAD.

=27 =
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2.- RESUMEN DE LOS FORMATOS RESUELTOS POR LOS PARTICIPANTES

1.- zTiene usted alguna experiencia exportadora de su producto? E

RESULTADO - los asistentes dieron & conocer su participacion en |la exportacion de su producto
lo cual resuelve que el 44.2% pariicipa en este mercado.

2.- ;Pariicipa Usted en Ferias o Exposiciones Artesanales?

RESULTADO.- los asistentes dieron a conocer su participacidn en las Ferias o Exposiciones
Artesanales de su producto lo cual resuelve que el 55.8% participa en este mercado.

3.- :iEn la ejecucion de un Programa de Desarrollo Exportable para Artesanos le interesaria
que lo acompanen en:

RESULTADO.- los asistentes dieron a conocer su intencion de que el Gobiemno Regional se
interese en ejecutar acciones que van de la mano con su desarrollo.
En tal sentido se presenta los resultados de la encussta planteada.

Descripcion Puntaje PUT' an;nmaja

Capacitacién I 27 11.89
Promocién L H 13.65
Asistencia Técnica TR LUTRRARR 26 11.45
Informaciaon Comercial THImn 28 12.33
Analisis de Mercado LT 30 13.21
Establecer Red de Confacios INREEELTERRR R RO 33 14.54
Elaborar un Plan de Negoclas T 27 11.89
Asociatividad i 25 11.01

Analisis.- Como podemos ver en los resultados establecer red de contactos es el tema mas
importante para los artesanos el cual desearian que el Gobierno Regional lo acompane.

4.- ;Que cree usted que le falta a su producto para ser competitivo?

Descripcion Puntaje P:I';'t' Furn;ntaje

Calidad 1l 2 2.894
Diseno T 9 13.20
Insumos LTS 10 14.70
Volumen de Produceion EEEREEUEL] 14 20.59
Conocer mejor el Mercado T AR AR 28 41.17
Analisis de Costos [[111] 5 735

-28-

Anélisis.- Como podemaos ver los artesanos afirman que el tema conocer mejor el mercado es
el punto de partida para desarrollar su producto.
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A.- CONVOCATORIA DE ARTESANOS DEL CALLAO ‘:;

~
La convocatoria se realizo por via teléfono y realizacion de visitas técnicas a los talleres L -
ariezanales.

Con los datos obtenidos por fuentes primarias, secundarias y por los estudios realizados por
nuestra gerencia se pudo oblener una 1era base de datos (ver caudro n®1).

En la ejecucion de la actividad se convoco & todos los artesancs del callao inscritos en nuesira
base de datos.

La actividad se realizo con la participacidn de ariesanos de todas las lineas de producios v de
todos los distritos de nuestra regién, liegando a pariicipar un total de 55 ariesanos.

Se presenia |z lista de participantes gue actualmente se encuenfran en actividad (ver
cuadro n%2),

La metodologia empleada para |a ejecucion de la actividad fue:

1. Formulacién y definicién del problema o necesidad- la comunidad cumple un rol
importanie y decisive en la formulacién y definicion del problema a resolver o la necesidad que
se desea satisfacer, ya que la paricipacion de la sociedad es imprescindible para elaborar &l
inventario de necesidades.

2. ldentificacion de la solucidn.- una vez definido el o los problemas o necesidades de |a
comunidad se analiza su posible solucidn.

3. Priorizacion de la necesidad .- finaimente, teniendo en cuenta el listado de los problemas y
necesidades con sus respectivas soluciones se procede a jerarquizarlos porque no todos los
problemas se pueden satisfacer simultdneamente y los recursos con los que se cuentan
generalmente resultan insuficientes.

B.- FORMULACION DE DOCUMENTOS DE GESTION

Con la finalidad de poder obtener informacidn, participacién y opinidn de |la poblacién artesanal
de la Region Callao se ha preparado formatos que dieron agilidad al evento y dicha informacion
obtenida a través de la opinidn del artesano serviréd como instrumento de formulacion, evaluacion
del Plan Operativo Piloto de Artesania.

Entre los documentos de Gestion tenemos:
Fichas de registro.

. Encuesta de Analisis

Formatos de Diagnosticos

Tabla de opinion referente al POP Propuesto
Visian - Objetivos Estratégicos

Estudios, Actividades a Desarrollarse
Enfoque de Cadenas Productivas.

CRUE R

Asi mismo se anexd los formaios elaborados y la informacion contenida en ella.

.29.
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C.- EJECUCION DE LA ACTIVIDAD Y SISTEMATIZACION DE LA INFORMACION
OBTENIDA A TRAVES DEL DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD

Elaboracién de Diagnésiicos y Planes de Accion.

Exhibicion de Artesania del Callao y conclusiones.

Diagnéstico competitivo de la cadena productiva

(Analisis de FODA).

Fortalezas

Oferta regional y demanda internacional.

Existencia de Mypes del Callao especializadas en artesania con técnicas de todas las
regiones del Perd.

Preservacion de costumbres, tradiciones.

Elevada creatividad y habilidad manual

Experiencia acumulada en el mercado exterior.

Tener identificado nuestra artesania en los ojos del mundo

Existancia de Planes estratégicos para que el desarrollo turistico lleve de la mano el
desarrollo de |a artesania.

Infraestructura fisica y tecnologia.

Disponibilidad del Puerto como centro de desarrollo de servicios para dar valor
agregado al producto final de artesania.

Capacidad instalada disponible.

Disponibilidad de capacidad instalada en el CEFQD! para brindar capacitacion en
temas de artesania.

Disponibilidad del Aeropuerto para presentar los productos artesanales y turisticos de
la Region Callao.

Posicionamiento estratégico ayuda a agilidad del transporte.

Asoclatividad.

Cadena productiva en proceso de articulacian.

Cultura empresarial relativamente modema.

Existen grupos de gestién empresarial organizados en la Region.

Interés del Gobierno Regional del Callao para la Promocion conjunta con el seclor
Artesanal.

Potencial para desarrollar la mejor coleccion de piezas integrando lo artesanal con lo
industrial

Aspectos econémicos.

Existencia de un puerto como Instrumento de desarrollo empresarial en servicios
logisticos y de distribucion.

Nuevas inversiones en el sector, manufactura, artesania, pesquero y sidero-
melalurgicos.

Exisiencia de MYPES ron potencial exportador.

\ocacién exporiadora,

Experiencia de exporiacion de productos como, Joyeria de Plata, Orfebreria de
chapado metal precioso, muebles de madera, productos textiles, productos refinados
de petréieo y fibras manufacturadas, entre otros.

Algunos empresarios con experiencia exportadora y enfoque praspectivo.

-30-
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Debilidades
Asociaciones de artesanos con escasa capacidad de gestidn empresarial
Bajo nivel tecnoldgico alta dependencia externa en disefios y Concentracion en pocos
canales de comercializacion.
Cultura de la impuntualidad (entrega de pedidos)
Débil integracion vertical y bajos niveles de asociatividad.
Alta concentracion de exporiaciones en pocas empresas, destinos y productos
Escasa cultura exportadora
Atomizacién de la oferta productiva artesanal
Poca promocion de las Artesanias del Callao
Escaso financiamiento para capital.
El artesano no cuenta con un Marco de ley que lo proteja.
Poco conocimiento del sistema tributario.
Falta de investigacion del mercado nacional e internacional

Fase primaria.

Limitada disponibilidad de insumaos.

Informalidad e incumplimiento en los compromisos entre productores, acopiadores y
procesadores.

Débil articulacion entre los diferentes agentes de la cadena productiva.

Infarmalidad y desorganizacion de los pequenos y medianos productores.

Ausencia de asesoramiento técnico y de gestién.

Diticil acceso al financiamiento

Trabas institucionales que no permiten que la abundancia de oferta de oro y plala sea
efectiva para el joyero orfebre.

Alto nivel de informalidad

Sobrecostos laborales y tributarios frente a competidores

Mivel importante de morosidad en el seclor artesania pot problemas de reniabilidad del
sector.

El analfabetismo de los trabajadores del sector artesania.

Fase de transformacion y adecuacion.

Débil capacidad de desarrollo & innovacion de disefios en funcidn a tendencias
internacionales

Atomizacion de la oferta con bajo nivel organizativa y asociativo y escasa integracian
vertical

Mano de obra no tecnificada

Carencia de tecnologia y métodos de trabajo especializadaos

Resistencia al eambio en artesanos tradicionales

Ausencia de centros de capacitacion especializados

Deficiente infraestructura productiva.

Falta estandarizar |a calidad del producto.

Escasa capacidad de gestién de pequefias empresas y ariesanos

Escasa asesoria tecnica.

Fase de comercializacion.

Carencia de un sistema de informacion comercial.

Existencia de intermediarios y comerciantes.

Poca oportunidad de llegar al cliente.

Atomizacion de la oferta productiva artesanal

Bajo nivel tecnolégico alta dependencia externa en disefios o Concentracidn en pocos
canales de comercializacion

Reducida demanda interna.

]
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Debilidades
Existencia de problemas de coordinacion con ENAPU que desincentivan el uso del
puerto del callao a los empresarios de la Region.
Existencia de monopolios en el asropuerto para colocar productos aresanales del
callao
Deficiente red vial.
Deficiente capacidad instalada de servicios en el puerto y agropuerto.
Promocién de la oferta exportable por parie de las instituciones en forma desarticulada
con los productiores y emprésarios.
Asociaciones v Peguefias empresas de artesanos con escasa capacidad de gestion
empresarial
Débil integracion vertical y bajos niveles de asociatividad.
Escasa cultura exportadora.
Cultura de la ‘impuntualidad’ (entrega de pedidos)
Alta concentracidn de exporiaciones en pocas empresas, destines y producto

Oportunidades

Macional.

4 & & & 8 & ° @ @

Uso de tecnologias de la infermacion para promocionar los productos,

Capacitacién para sacar calidad de obras y productos nuevos de acuerdo a exigencias
del mercado.

Creciente apoyo de entidades publicas, privadas y ONG's en asistencia técnica y
disefo, capacitacion, control de calidad v promocion

Existencia de algunos artesanos con conocimiento de su arte, creatividad y calidad
Exposicidn y Venta del Producto en instituciones del estado.

Firma del Proyecto Ley del Artesano

Exjstencia de una ley para incentivar consumo local de oro

Creciente interés de artesanos contemporaneos en asociarse

Expansion de canales de comercializacion

Disponibilidad de proveedores para vender al crédito.

Establecer directamente contacto con exportadores de experiencia.

Absorbe gran cantidad de mano de obra, especiaimente femenina.

Externo.

Mayor demanda de productos de origen rustico v hechos a mano
Intensificacién de artesanias peruanas en ferias internacionales

Beneficios arancelarios en oiros paises que facilitan el ingreso del producto.
Alto potencial de penetracion en mercado de EEUU y la Unién Europea
Negoclaciones en perspectiva para la firma de un TLC con EEULL

Joyeria y orfebraria peruana no paga aranceles en EEUU y Union Europea por
ATPDEA y Sistema Generalizado de Preferencias, respectivamente

Creciente demanda de productos utilitarios

Mayer preferencia por articulos de plata a nivel internacional

Michos externos de alto poder adqguisitive

Creciente preferencia de productos de artesania con valor agregado.

Promocién con apoyo de la Region.

Incremento del poder adquisitivo de mujeres trabajaderas en EEUU, intensificado por la
recuperacién coyuntural de la economia norteamericana

Demanda crecienie en el mercado exierno.

Tendencia ambientalista mundial

-32-
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Amenazas

Aspectos regionales y naclonales.

Aspectos externos.

Inestabilidad economica y politica.

Patrones de consumo aliamente cambiantes o Encarecimientc de las materias primas
g insumos.

Importacion de productos.

Inestahilidad social, politica y econémica en perjuicio de inversiones y turismo receplivo
Mayor capacidad de respuesta de palses competidores ante nuevas tendencias
Propension de competidores hacia la tecnificacion y estandarizacién de su produccion
Existencia de productos chinos en el agropuerio origina competericia desieal.

Mayor produccion en paises exportadores gue compiten con &l Perl.

Competidores exiranjeros con mayor apoyo estatal (subsidios) y capacidad de
respuesta a cambios del mercade.

Menor gasto de turistas extranjeros durante estadia en el pais

Agresiva penetracion de Tailandia, India y Hong Kong al mercado norteamericano
Creciente capacidad producliva y de técnicas artesanales en China, Zimbabwe, Hong
Kong, Talwén y Tailandia

Inundacién de productos artesanales peruanos hechos en el extranjero (china).

Mayor capacidad de respuesta de paises competidores ante nuevas tendencias

Vision al 2013.

“ a Artesania del Callao e uno de los sectores mas importantes y sus producias competitivos de
exportacién regional se ha consolidado en el mercado infernacional en base al desarrollo de
ventajas comparativas y competitivas”.

Valores

Para alcanzar la visidn es imprescindible contar con una plataforma de valores, cualidades
que deben ser compariidas por todos los que estan comprometidos en esta cruzada. No
debemos olvidar que los valores deben, en primer lugar, practicarse personalmente antes
de exigir que los demas cumplan con nuestras expectativas. El slguiente catalogo de
valores debe regir el comportamiento de los actores regionales que aspiran lograr mayores
niveles de competitividad exportadora.

En tal sentido el codigo de valores que han definido el grupo de trabajo en el taller consta
de |o siguients.

3

'

'tr'

Liderazgo. Se define como la conduccién o direccion de un grupo social hacia el logro
de objetivos comunes. Es la influencia que ejerce una persona en un proceso de
comunicacion, involucrando a otras en el logro de una o varias metas.

Integracion. Es la accién que propicia la articulacion entre los agentes econémicos de
la cadena productiva en el proceso por construir ventajas competitivas, abandonando
actitudes independientes y guiando la gestion hacia el logro de objetivos comunes.
Calidad. Es ef grado de perfeccion con que un producto satisface las expectativas y
los requerimientos establecidos para determinado uso o consumo.

Excelencla. Es 2l logro de una calidad superior y de resultados 6ptimos en términos
de eficiencia, eficacia y efectividad.

Responsabilidad. Es la obligacion de cumplir con los compromisos adquiridos en los
términos establecidos o de asumir sus consecuencias en caso contrario.
Perseverancia. Es la fortaleza que nos impulsa a lograr nuestros propdsitos y hacer
realidad nuestros suenos. El combustible para que la perseverancia se mantenga
siempre viva es el de la visitn de largo plazo.

Proactividad. Significa tomar Iniciativas orientadas a acciones anticipadas para
alcanzar los objetivos; es adelantarse al futuro. Es la responsabilidad de construir los
cimientos de la competitividad en base a las propias decisiones y sin dejar nada al
azar,
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Compromiso. Es la actitud que implica compromeierse como actores del proceso
hacia el logro de una vision compartida. Implica poner en juego nuestras
capacidades para sacar adelante todo aguello que se nos ha confiado.
Cooperacion. Refleja el espiritu de colaboracion para llevar a cabo actividades que
apuntan al cumplimiento de objetivos estrategicos, fomentando el pensamiento
sistémico, la union de fortalezas y el logro de resultados.

Confianza. Es la relacién de aceptacidn que une a una persona o mas personas y
se construye sobre la base del autoconocimiento y la compatibilidad enire valores y
objetivos.

Participacién. Se entiende como la activa intervencion de los actores en un proceso
incluyente en |a toma de decisiones sobre &l impulso a las exportaciones regionales,
convirtiéndales en protagonistas de su propio desarrollo.

Identidad. Equivale a la identificacion con la vision exportadora regional, traducida

en una aclilud positiva y constructiva.

Objetivas Estratégicos.

Objetivo Estratégico 1

Desarraliar y consolidar la oferta exportable de producios de

artesania con alto valor agregado.

Objetivo Estratégico 2

Desarrollar una estrategia comercial y desarroliar
los mecanismos de facilitacion para el desarrollo

de la artesania.

Objetivo Estratégico 3

Desarrollar una cultura empresarial y crear alianzas
entre actores regionales para convertir competitiva

a nuesira artesania.

Matriz del Plan Operativo Piloto.

Plan Operativo de la Artesania.

Objetivo Estratégico 1.

Desarrollar y consolidar la oferta exportable de

productos de artesania con alto valor agregado.

Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.1. Promever ¢l desarrollo y
fortalacimiento de la cadena
productiva.

- Al 2007, se cuenta con una norma
técnica sobre la artesania.
- A partir del 2008, los costos de

- Aspciacian de aresanos.
- Gerencia Regional de
Desarrollo Ecandmico.

produccion sa redujeran en 10% - Empresarios.
promedio el primer afio. - OMNGE.
- |ndacopi.
1.2, Disefar y elaborar &l mapa - A diciembre del 2008, s& cuenta can | - Ministerio de la Produccicn.
productivo de la Regién que Incluird | un Mapa con la oferta exportable de - MINCETUR
los productos de artesanias griesanias de la Regidn. - PROMPEX.

exportados y con potancial
gxporiadaor,

- Camara de Comercio dal
Callao.

1.3, Promover e impulsar la
competitividad de las empresas y
creacién de 13s cadenas productivas
exportadoras mediante el frabajo
articulado antre los agentes
acongmicos,

- Al 2007 estén firmados y
sjecutdndose 2 convanios de
asociatividad horizontal (empresas del
mismo sector), de Dos cadenas
productivas diferentas.

- Al 2009 estan operando formalmente
3 cadenas productivas por productos.

- Empresarios exportadores.
- Productaras Ascciacion,
gremios, Mypes.

- Gobiemo Regional.

1.4, Promover la asociatividad entra
peguenos productores y formar
rades institucionales entre agentes

- Al 2008 funcionan 5 asociaciones de
artesanos por igual nomero de
praductos de la regidén para |a

- CERX.
- Empresarios.

.94 -
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Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

econamicos vinculados a las
gxporacionas

exportacion.

1.5. Posicionar productos con

- El 2007 se obtlenen 2 6 3

- Universidad del Callag.

potencial exportador en el mercado | subproductas a partir de la - Productores
exterior manufactura de artesania.
1.6. Implamantar un sistema de - A partir del 2007 se cuenia con un - PROMPEX.

control de calidad en todas las
etapas dal proceso productivo

sistemna de monitareo para asequrar |a
calidad y cantidad dal producto de
exportacian.

- Gobierno Aegional.
- Asocigcion de artesanos
- INDECOPI.

1.7. Elaborar normas tecnicas y

crear una marca

- A Diciembre del 2008 se ha

aprobado la norma 1&cnica

- & Diciembre del 2008 se ha creado
una marca colectiva.

- INDECOPI

-CERX

- Universidad

- Asociaciaon de Productoras

1.8, Desarrollar programas de

capacitacion: diseno, materales,

embalajes, costos v comercio

- A diciembre del 2007 se esiructura
un programa de capacitacion.
- A partir de abril del 2006, se realiza

- CITE
- Gaobiemo Regional del
Callao

axterior. una capacitacion por semestre de | - Universidad,
50 artesanos.

1.0. Elaborar una base de datos de |- A marzo del 2007 existe un CITE

proveedoras de insumos. registro de provedores por MINCETUR

linea de producto al alcance
de los asuarios.

Goblemo Ragional del
Callao
Céamara de Comercio dal

Callag,
1.10. Promover servicios de - A enero del 2007, 3 Gramios CITES
asistencia técnica orentada a asistidos en disefio y mejora &n el | FROMPEX

mejorar oferia exportable

uzo de arcllla o tecnicas para
acabados.

A partir del 2006 se ha logrado

Gobierno Aegionzl

1.11. Organizar a los pequenos consolidar la oferta exportable | CITEs
empresarios por 4 lineas de produccion con

25 productores por cada afio.
1.12. Elaborar @l manual para los - A mayo del 2007 se ha INDECOPI

producios priorizados.

publicado un manual en la
pagina de la Reglon

Asaciacion de Productares
CITEs

Universidad

CERX

Objetivo Estratégico 2. Desarrollar una estrategia comercial y desarrollar
los mecanismos de facilitacion para el
desarrollo de la artesania.

Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.1, Crear una Alianza reglanal
para accedsr a nuevos canales de

comercializacion.

- El 2007 ssta funcionando una
alianza reglonal conjunto plblico y
privado.

- CERX.
- Actores regionales.

1.2. Realizar estudios de nugvos

productos de artesania cen
potencial exportader y sus
aplicaciones.

Al 2007, 3 estudios sobra nuevos
productos con potenclal expertador,

- Univarsidad.

- Empresas.

- Privado

- QNG

- Cogperacitn Intemacional.

1.3. Promover la artasania por
contrato basadoe en infermacian de

- El 2006, =& han incorporado &

- Camara de Comercio del
callao.

mercado. nusvos arnesanos. - Arigsanos.

- PRODUGE.
1.4, Disenar & implemeniar un - El 2008 =e tiene un sisiema EFIE - MINCETUR.
sistema de informacicn de informacién de mercados que incluye | - PROMPEX,
mercades da facll acceso a los ofarta v demanda exporiable de la - Arlesanos.
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3
7,

7

agantes econdmicos de la cadana
productiva,

Artesania.

-Camara de Comarcio del
Callao

- Gobismo Ragional

1.5. Estudiar y analizar el mercado
internacional de la aresania & fin de
evaluar las tendencias v buscar
nusvos nichos.

- E| 2007 se cuenta con un estudio de
mearcado scbre la artesania.

- El 2006 s cuanta con dos nueves
mercados identificados.

- PROMPEX,
- Artesanos.
- Gobiemo Regional

Exportacion Producto- Mercado
para 2 Lineas

1.6, l|dentificar dos nuevos - El 2007 s cuenta elaborado dos - MINCETUR.
mercados de desting parfiles de mercado de destino. - CITE
- (Gobiemao Regional
- PROMPEX.
1.7. Elaborar sl Flan ds - & febrero del 2007 se cuentaconel |- CERX

Plan por Producta- Mercado 4 Lineas.

- Asociacion de Artesanoe.
- CITE

- Gobierno Regional

- PROMPEZX.

Linea estratégica 3. Desarrollar una cultura empresarial y crear alianzas
entre actores regionales para convertir competitiva a
nuestra artesania.

Actividades

Indicadores

Entes Involucradas

1.1, Disenary dasamaollar un
programa de capagitacion a los
artesanos de la Regidn an los
seotores.

- Al 2007, se debe contar con un
pragrama de capacitaclon en
comercio exterior y manufacturas.

- A pariir del 2006, s& ha realizado
una capacitacion de comercio exterior
en todas los distritos (6) de la Regidn
a por lo menos 20 manufactureros por
cada distrito.

-Gerencia Regional de
Desarrollo Econémico
-Camara de Comarcic
-Univarsidades

1.2. Formar experios arftesanos - A Partir dal 2006 se cuenta con 10 - Gobigmo Regional.
para que brinden asistencia técnica | técnicos especializados y brindando. |- SENATI
gspecializada. asistenciatécnica a las cadenas - Cita Madera
productivas por cada ano. - Prompex
1.3. Desarrgilar un programa - A partir del 2007 s= capacitan 50 - Gobiermo Regional.
orientado a crear una cultura artesanas y el siguiente afio &l doble, |- MINGETUR,
exportadora v por la competitividad | para que tengan y apliguen una - Consejo Macicnal de
de |os artesanos. cultura exportadora. Competitividad.

- A partir del 2005 se difundan 2
experiencias exitosas por ano.

- Asociaclones de anesanos.

1.4. Implantar Talleres orientados a
la calidad del producto.

- A julio del 2006, 50 artesancs
capacitados por linsa de produccion

1.5, Desarrollar un Programa de

- Gobiarno Regional.

- MINCETUR.

-Gremios y/o asociaciones de
Artesanos.

~Al 20013 se cuenta con 50% de

- Goblermo Regional

intercambio de experiencias con artesanos participando de redes v - PROMPEX
artesanos de otras regiones y cantactos nacipnales & - CITEs
paises internacionales. - MICETUR
1.6. Promover el reconocimiento - Al 2007 se ha creado &l premio al - (Gobiemo Regional.
del artesano competitive. artesano exportador y lider en las - PROMPEX
categorias de Diseno, Calidad, - Cite
Gestion, Imagen. - MICETUR

- Anesanos del Callac.
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Comeniario.-  Con la presentacion de este informe se estard sustentando la formulacion del
Flan Operative Piloto de Artesania del Callas.

D.- CONCLUSIONES DE LA ACTIVIDAD.

la ‘actividad "Primer Encuentro Regional de Artesanos del Callao 2005, realizada en el
Auditorio de|a sede del Gobierno Regional del Callao, el 14 de Octubre del 2005, de horas 9.30
am a 1.00 pm, &l mismo gue convoco a una serie de Empresarios Artesanos; sus gremios y
organizaciones de la zona, tuve la finalidad de fortalecer la capacidad institucional, la zecion
promotora del Gobierno Regional del Callao en el campo de las Arfesanias v el desarrollo de
sinergias con la Sociedad Civil en la revaloracién de la Artesania como actividad importanie en el
desarrollo economico, social y cultural y turistico de nuestra Region

Se beneficio al sector Aresanias, el mismo que permitié tener un espacio de encuentro e
intercambio de opiniones, criterios v aportes a la propuesta del desarrollo artesanal en nuestra
Regidn, se analizé la nueva Ley de Artesania el mismo que permitira contar con un Marco Legal
rector del sector Artesanias.

El presente documenio ademas de presentar los resultados del encuentro Hegional de Ariesanos
del Callag, incluye el diagndstico competitive segin la matriz FODA, la definicion de la Vision
Regional exportadora, la plataforma de valores, actividades, responsables e indicadores. Este ha
sido elaborado sobre |a base de las entrevisias realizadas y al analisis de informacion primaria,
secundaria y con la realizacion de la presente aclividad de encuentro.

Se presentan, asimismo, los resultados del Talleres del Plan de Desarrollo Concertado realizado
en la primera semana de Setiembre de! 2003, asi como el Plan Regional de Promocion y
Formalizacion para la Competitividad v Desarrolio de la Mype Callao realizado los dias 14 y 15
de octubre del 2004, vy &l taller de elaboracién propuesta del plan Operativo 2004-2006 realizado
la primera semana de noviembre del 2004, en estos frabajos participativos se analizo el POP del
Callao, Estos instrumentos de gestion incluyen el diagnodstico competitive segun la matriz FODA,
la definicion de |z vision regional, los objetivas estratégicos, actividades e indicadores.

Con la elaboracion del POP, se inicia un proceso de mediano y largo plazo destinado al
crecimiento de las exportaciones de artesanias en la Region Callao. Para asegurar |a
continuidad del POP se ha propuesto una vision exportadora regional del sector artesanias y
para el logro de esta visidn se ha propuesto objetivos estratégicos sobre la base de tres pilares,
desarrollo de la oferta exportable de productos de artesania con alto valor agregado, desarrollar
una esirategia comercial con mecanismos de faciiitacién para el desarrollo de la artesania y
desarrollar una cultura empresarial creando alianzas entre actores regionales para convertir
competitiva a nuestra artesania.

Conclusiones de los participantes elegidos por cada mesa.

= Liz Patricia Matta Lopez

Fresidenta.

Asaciacion Maestros Artesanos Chalacos del Perd hacia el Mundo.
s« Esteban Martines Quintanilla.

Artesano
= Rubén Baldedn Gutiérrez

Bed Macional Pro Ley Artesano — AYLLLU.

» Elagradecimiento al Goblerno Regional por la brillante organizacion y al Presidente Regional
por preccuparse de los Artesanos del Callao ya que desde casi mas de 20 anos este sector
se encuentra abandonado.

e« En comdn interés de los asistentes del Encuentro Regional de Artesancs, Proponen |a
aprobacién del Plan Regional de Artesanias, (POP-Artesanias).

= Darinicio y realizar el seguimiento del (POP-Artesanias)

» Establecer una comision representativa de los Artesanos del Callao.

« Eztablecer a corio Plazo puntos de venta como ferias y exposiciones regionales.
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* Solicitar & Mincetur, informacion sobre el Proyecto de Ley del Aresano y desarrcllo
Artesanal.

« Por medio del Gobiermo Regional se vea la posibilidad de encontrar punto de venta en &l
Aeropuerto.

Asl mismo se ha considerado conveniente en esta seccidn infroducir una serie de
recomendaciones que deberan ser evaluadas por [as distinlas instancias de gobierno.

Recomendaciones

Fara e cumplimiento de los Objetives Estratégicos por consiguiente la Visidn Exportadora
Regional de Artesanias se requiere;

* Acciones del Gobierno Nacional en apoyo a los PERX y POF

¢ Monitoreo y Evaluacidn del PERX y de los Plan Operativo Piloto de Artesania.
« (CERX — Apoyo a los Productos de Artesania

s« |las Redes

Acciones del Gobierno Nacional en apoyo a los PERX y POP

Teniendo en cuenta que se presentan muchas deficiencias que son comunes a todas las
regiones, se recomienda al Gobierno Nacional recoger y apoyar la solucion de estos cuellos de
botella. Los mas evidentes son los que tienen que ver con sistemas de informacion de mercados
internacionales, capacitacion en comercio exterior, donde el MINCETUR o PROMPEX pueden
retomar v suplir esas necesidades. Asi mismo se debe realizar una induccién por parie del
MINCETUR a las regiones en cuanto al tema de cadenas productivas y metodologia de clusters.
También cabe sefalar los problemas relativos al accese al crédito, mecanismos que el Goblerneo
Macional deberia afinar para ofrecer a las Pymes alguna sclucién de acceso al capital de trabajo
y al crédito para desarrollar proyectos vinculados a los productos sefialados por el POP.

Para la obtencién de los objetivos se deberd proponer convenios con instifuciones como
PROMPEX, MINCETUR, PRODUCE vy otros gue entre sus funciones promuevan la oferta
exportable del sector arfesanias.

Monitoreo y Evaluacién del PERX y de los Plan Operativo Piloto de Artesania.

El proceso de implementacion y seguimiento del PERX y del Plan Operative de Piloto de
Artesania (FOP- Artesanias) estara a cargo del Gobiermo Regional del Callao a través del
Comité Ejecutiva Regional de Exportaciones, CERX el cual brindara soporte y seguimiento &
todas las acciones estratégicas planificadas.

En términos generales los responsables de la implementacion, evaluacion y seguimiento se
reunirén periédicamente para discutir en forma paricipativa y con espiritu de colaboracion los
avances de los planes de acuerdo a los indicadores establecidos. En estas sesiones se
propondran los ajustes que fueran necesarios para cumplir con 1a vision exportadora regional de
artesanias.

CERX — Apoyo a los Productos de Artesania

Para poder alcanzar la vision regional exportadora de artesanias, formulada en el taller para
elaborar el POP de Ariesanias, es necesario diversificar la oferia exportable promoviendo
nuevos productos y posicionandolos en el mercade internacional. Esto sdlo es posible a partir de
un estudio seric sobre las reales posibilidades de las diversas alternativas que culmine con
propuestas de estrategias de marketing concretas gque puedan servir a los empresarios
regionales para embarcarse en nuevas inversiones.

El Comité Ejecutive Regional de Exportaciones en coordinacién con los empresarios, identificara

los productos de |a artesania de nuestra region con posibllidades de exportacion, en tal sentido
para la consecucién de la planificado se propone realizar los estudios correspondientes.
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Las Redes

Se debe hacer mencion aqui a los diferenies tipos de redes o plataformas tecnolégicas que
pueden apoyar a las diferentes mesas. En oiros paises esias redes se originan en los seciores o
regiones mas avanzados y de alli se extienden a los actores menos privilegiados haciendo buen
uso de las TICS.

Lo antes mencionado se desagrega con mayor detalle en el expediente adjunto.
En tal sentido hago entrega de los Resultados del Encuentro Regional de Artesanos del Callao a

su despacho al cual dejo a su consideracidn la intervencién de los técnicos y profesionales para
mayor valor agregado a este expadiante.
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o

12.- ANEXO: LINEAS DE PRODUCTOS DE ARTESANIA IDENTIFICADOS POR EL

GOBIERNO

REGIONAL.

En los estudios v talleres realizados por el Gobierno Regional del Callac a traves de la
Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico- Oficina de Industria, Comercio, Turismo y
Artesania se pudo comprobar que existe.

ARTESANOS DEL CALLAQ POR SUBSECTORES DE LINEA DE PRODUCCION
DEPENDENCIA CALLAD

Razen Sociai

Lirga da Aslhvidad

Fazdn Socisl

Linen de &ctivigan

SUB JECTOR ARPILLEAAS

SuUb SECTON BISUTEMNIA

ARFLLEMA

AMILLDYS, FLEERAS, ARETEE. BIGUTERS

CURDRD CUSOUEIRD EN FaN DEORD

TERLS EN ALAACA -PLATA ARETES. FLESEAAS

COLLARES. Lt AVEROSE PENCHENTES

SUB SECTON CERAMCA

EXEUTERIA. JOWESSA

CERASCE IMANDATE

EQUVENIAS EN MOTHDE IRCADOE

ARNIATURAS, ADORRCS DECOEATIVOG

EISLITERLA. TAGLIA PUCALLP® SELWVA

Sariica Eeadivio GUTERA ECELOMCS
CERAWICA ARTHTICA, DICTA 1 ARES ARTESANIA,

CERAMWCA AL FRO. EBCLR TURAS TIFIGAS HISUTERLA

LLMECAS BOAOADAS AMAND THASAD EN BISUTERIA ALPACA ¥ NETAS

OTROE TIPDE DE

HADAMATSUELS ARTEBANIAS
ARTEEAND EM GERAMICA UITILITARLA ARCLLA PRODUCTOR En TRABAIDS BN REEMA
FOdA &2 FUEGO), FLATO DECORATIVOS VASLUAS ANTICULGS PARS ACUIARIDD
 FLOAEADS. ARTICLLOS DECORATIVES
CEMLAMICA JARRDMES. ESUTERIA COJINES ¥ SEANDERINES DF ANSIENTE
CESALCA RETARLD NATIVO OE LAS TRES REGIDNES
518 SECTOR DEETESIA ELEE 0N Fl DIVERSAS ¥ FLINDAS
TETLAMILA AL FTUCFHORND- THAR A BN
AADETLA- BIEUTERLA TRABAKDS EM MUESE DE BES LLAVEROS
S FORTA LAFICERQS, BARDUITOE,
CEILAMNEA A3 FING HOMNO-RERTEMRA ADDFNOE.LAFICEACS: FORTA LAFKSEROS
TAPICES SaN PEOSD OF CAISE HATIVD OE LASTRES REGIONSE
MANTFLEE Q0N FIGURAS DIVERSAS ¥ FUNDAS
SUs SELTCA CERAMITA FHIFA VEGETALES, PLUMES ARETES
ARTES. DECOARTIVOE DE MADERS COLLARES, ABANICTS
ASTESAMA - MADERA CHOMPAS ARPILLADAS
WIIEBILES TALLADOS Y ARTESAMNIAS EN MACERS TALLADCE EN MATE BUREADD
UTILITARNOE EN MADESA, TALLADOS BOCMNA Y CUEROS FIRDGRSSADOS
FINTURA TRIDEMENGRINAL S TURLAS, CERAMICA
CEMLALERA BH AROILLA TRAGICIDNAL, ETC
SUD SECTOR PIEDSA DECCAASION EN ALTO RELIEVE [DURSFOK
WARMOL. PINTUIAAS. ARCANGELES, LIEWIDS 5Li8 SECTOR CSERD
TAANAIDS EN MARKOL PINTLURAS, AACSNGELES, =
T CUERD GAMUTON EM CAMTERAS.
PFOATA BETRATE BE FIEDRA MONEDERGS, MOCHRAS
ASTESSAMA BN PIEDRA SOUVENIRS BN CUERE, YUTE ¥ FalS - OTRO
ANPAA BE DE TODD TAMARG MOTING COLERALES, INGARGEE ' TURISTICOS
TALLADD DS FSOAAS OUERD. CHOCOLATERLL. JOFERIA CONFECTIIN
SUL SECTOR TEJIDCS CUERC- BESUTERLS- FINTLFA W TALLADD CUADRDS
TESDOE EW ALPACA SAME SECTOR FELETERLY
CHOAPAS IE ALFACS ¥ ALOCOON PELETEmA
CEMFESCIGAINE SUS SECTDR WMDEeN

TEIDD DE CHOWPAS BN GENERAL ¥ ARTESANAL

BOTELLAS EM MOTIVDS ARTESAMALES

TEFDOS ARTESANALES

VIDRN0) MR ERE AT

TEELD BE FUNTD

BURILADOD

S EECTOR FLATEAIA ¥
JOTYERIA

WATES SURILADDHS DE COCHAS CHICD:

FLATERALS ADORMGS PEQUENOS DIIES
ANGELITDS

ARTICAN DS BVEREQS, PERSONAJES

EN wse TEEDOS EN FIBRCLITEC

LLAVESOE, PRESDECONES

JOFEREL ¥ BISLITERIA

MATES ELFILADDS Y SETASLD HACTHIENTD

JO AT PLATA TENTRES

SlE SECTOR MADERA-
RETAE 0%

JOVERCA ARTES AMAL

RETASLOS AYACLICHANGH

SUB SECTOR ARTESAMNIA EN
METAL

TAFICES, TELAAEE. MANTAS

TRARAICS BN METALEE, CUERE, ¥
ALFACE

CEAAMICA AL FF0), HORNG

ARTESAN A METALIFADE . DOMNTEMFORANED

BISUITERLA. TRABA RS EN MADERA

TRASANE Ex OOUAR. FONCE, METALED

TARICES SAN FEDRD DE CAIAE

FIERRD FORIADD

SUAORG CUSCUERG EN PAN DE ORC

ELABORACION. GAOE
QICTYA
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D MEN N° 008 -2005-GRC-CR-COMISION DE DESA LLO ECO

SENOR PRESIDENTE DEL CONSEJO REGIONAL:

Ha ingresado a la Comisién Regional de Desarrollo Economica para el Dictamen correspondisnts, el
proyecto del Plan Operativo Piloto de Artesania del Geblerno Regional del Callao  elaborado por la
Gerancia Regional de Desarrolio Econdmico,

El prasenie Dictamen se elabora de acuerdo a la funcion nommativa y fiscalizadora prevista por la
Ley Organica de Gobismos Regionales para las Comisiones Ordinarias Regionales y a las
facultades consultivas v dictaminadoras qus le confiere a las Comisiones Ordinarias Regionales &l
Reaglamanto Interno del Consejo Regional,

b CONTENIDO DE LA PROPUESTA

La Gerencia General Regional del Gobierno Regional hace llegar a la Comision de Desarrolio
Econdmico el proyacto del Plan Operativo Piloto de Artesania dsl Gobierno Hegional del Callac,
elaborado por la Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, para que la Comislon emita &l
Dictamen correspondients y posteriormente ser aprobado por el Pleno del Consejo Reglanal.

2. ANTECEDENTES

2.1. Mediants Informe Técnico N° 09-GRDE de fecha 15 de setiembre del 2005 el Gerente
Regional de Desarrollo Econdmico, Luis A. Agurio Pefa, solicita |a aprobacian del Plan Operativo
Piloto de Artesania del Gobiermno Regional del Callao, sustentando técnicamente dicha propuesia.
2.2 Mediante Informe N® 1240-2005-GOB. REG. CALLAQ/GA. de fecha 29 de setiembre del
2005 |la Gerencia de Asesoria Juridica, emite opinién legal recomendando atender la solicitud
planteada por la Gerencia Regional de Desarrallo Econdmico, debiendo derivar el expedients a la
Comisién de Desarrollo Econdmico para la elaboracion del respectivo Dictamen.

2.3 Con Oficio N2 784-2005-REGION CALLAQ/GGR de fecha 12 de octubre del 2005, el
Garente Genaral Regional remite a la Presidenta de la Comisién Regicnal de Desarrollo Ecenomico,
por encargo dal sefior Presidente Reglonal el Proyecto denominade Plan Operative Piloto de
Artesania de! Gobierno Regional del Callao, a efectos de que la Comisién de Desarrollo Economico,
emita el Dictamen carrespondiente.

3. BASE LEGAL DE LA PROPUESTA

3.1. Ley de Reforma Constitucional -Ley N* 27280.

3.2, Ley d= Bases de la Descentralizacion -Ley N® 27783-.

3.3 Ley Orgdnica de Gobierno Regionales -Ley N® 27867-.

3.4. Ley Madificatoria de la Ley Organica de Gobiemos Regionales- Lay N7 27902 -.

3.5. Ley Marco de Modernizacién de la Gestion del Estado —Ley N® 27858, modificada por
Layes Nros, 27842, 27852 y 27899

3.6. Ley N 28273 -Ley del Sistema de Acreditacién de los Gobiernos Regionales y Locales-

3.7. Decrato Suprema N2 080-2004-PCM -Reglamento de la Ley N® 28273.

3.8 El inciso a, del Articulo 3° del Reglamento Intermo del Consejo Regional, sefala que una
e las atribuciones del Consejo Reglonal es la de aprobar, modificar o derogar las normas que
regulen o reglamenten los asuntos y materias de compstencia y funciones del Gobiemo Reglonal, a
travas de Ordananzas Peglonalas y Acuerdos Regionales.

4. ANMALISIS DE LA PROPUESTA

41. El Proyecto propone la aprobacidn del Plan Operativo Piloto de Ariesania del Gobierno
Regional dsl Callac.

4.2 El Plan Operativo Pilote de Aresania del Goblemo Regional del Callao, tiena por

finalidad alevar la eficiencia en el proceso del fomento de las exportaciones regionales del rubro
Artesania y posibilite forialecer las capacidades institucionales y de gestion de las competencias y
funciones que seran materia de transferencias del Goblemo Nacional al Gobiemo Regional del
Callao.

4.3, El Articulo 46° de la Ley N2 27867- Ley Orgénica de Gobiernos Regionales, establece
dentro del contexto de las funciones especificas que ejercen los Gobiernos Regionales, estas se
desarrollan en base a las politicas regionales, las cuales se formulan en concordancla con las
politicas nacionales sobre la materia; asimismo gl literal a) del articulo 642 de la norma acotada,
establece que es funcidn en materia de artasania, gl formular, aprobar, ejecutar, avaluar, dirigir,
contralar y administrar las politicas en materia de desarrollo de la artesania, en concordancia con la
politica gensral del gobierno y los planes sectoriales.

4.4. Segun lo indicado por el Gerents Regional de Desarrollo Econdmico a través de su
Informe Técnico N° 9-05-GRDE desde el punto de vista técnico-legal resulta viable la aprobacion
del Plan Operativo Piloto de Artssania del Gobierno Regional del Callag, por lo gue smite opinion
tavorable al respecto.
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4.5. De acuerdo a lo sefialado por la Gerencia de Asesorla Juridica en su infarme W¥ 1240 -
2005-GOB. REG.CALLAGIGAY, desde &l punto de vista legal resulta procedents atender la
propuesta planteada par la Gerencia Regional de Desarralio Econamico, respecto a la aprobacion
del Plan Opesrativo Piloto de Artesania del Goblarno Regional del Caliao, recomendando que los
actuados sean derivados a la Comision Regional de Desarrcllo Economico para al Dictamen
respeciivo,

5, CONCLUSIONES

Por las consideraciones expussias y de conformidad con lo previsto y dispussto en la Ley Organica
de Gobiernos Regionales y en los Articulos 197, 222 y 27° del Reglamento Intemo dal Consejo
Regional, la Comision Regional de Desarrollo Econdmico ACUERDA:

8.1 PROPONER AL PLENO DEL CONSEJO REGIONAL LA APROBACION DEL PROYECTO
DE ORDEMANZA A TRAVES DEL CUAL SE APRUEBA EL PLAN QPERATIVO PILOTO DE
ARTESANIA DEL GOBIERNO REGIONAL DEL CALLAO, EN COMSIDERACION A LO
INFORMADO ¥ SUSTENTADO POR LA GERENCIA REGIONAL DE DESARROLLO ECONOMICO
EN SU CALIDAD DE AREA TECNICA, ASI COMO LO SUSTENTADO Y RECOMENDADO POR LA
GERENCIA DE ASESORIA JURIDICA EN SU INFORME LEGAL, DOCUMENTOS QUE FORMAN
PARTE DEL PRESENTE, DEBIENDO DE EXPEDIRSE LA ORDENANZA REGIONAL
CORRESPONDIENTE.

52 SE RECOMIENDA QUE LA PRESIDENCIA REGIONAL DEL GOBIERND REGIONAL
ENCARGUE A LA GERENCIA GENERAL, EL CUMPLIMIENTO DE LA ORDEMANZA REGIONAL
CORRESPONDIENTE.

Callao, 09 de noviembre del 2003
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Callao, 23 de noviembre del 2005

CARGO

Recibi una copia fotostitica del Dictamen N 008-2005-GRC-CR, de la Comision de
Desarrollo Econémico referente a la Aprobacion del Proyecto Plan Operativo Piloto de
Artesania del Gobierno Regional del Callao (Fjs. 46).
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HFL-!:L Y

REGION CALLAO |
LA BEE S  RECION CALLAD |
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-------------------------------------------------------

Or. VICTOR R. LOPEZ GARCiA
FEQOATARID

GOBIERN0 REGIONAL DEL CALLAG COBIEAND BEGIONAL DEL CALLAD
Av. Elaer Faugert ¥ 3790 - Caollao
Telef §75555% - 5735500 - 4845100
@ o = ________,_._.T
INFORME N° 1240 -2005-GOB. REGIONAL CALLAO/GAJ “OBIERNG REGIONAL DEL CALLAD |
; GERCCIA GENERAL REGINNAL
£ . g LUIS ALVARADO GUTIERREZ
Gerente General Regional 30 SE]‘1,/2[]‘[]5'---
— . e IEB IS
Asunto - Plan Operativo Plioto Artesania (POF) N dt:,;;"' :' __I =X I fb _
Hora: .72 &'-,;__:F_.ﬂ:a__a_—-:’:....... =

Referencias  : a) Memorandum N° 435-2005-REGION CALLAO/GRDE .
b} Informe Técnico N° 09-GRDE |

Fecha - Callag, 29 de setiembre de 2005

Tengo el agrado de dirigirme a su Despacho, can ia finalidad de manifestar o siguiente:
{. ANTECEDENTES Y ANALISIS

1.1. Con el documento de la referencia el Gerente Regional de Desarrollo Econémico,
solicita opinién legal del Plan Operativo Piloto Artesania, &l cual cuenta con la
aprobacion y conformidad de! area.

1.2. Mediante el documento de la referencia, se remite el Informe Tecnico M 09-GRDE en

el que se precisa gue el Gobiemnoc Regional del Callac a través de la Gerencia

Regional de Desarrollo Econdmico propone la aprobacion del Plan Estratégico

Regional de Exportacion del Callao, como instrumento de gestién institucional, que

permita elevar la eficiencia en el proceso del fomento de las exportaciones regionales

del rubro Artesania y en consolidacion de la politica de exportaciones que debe
implementar y apoyar el Gobierno Regional en el territorio de la Provincia

Constitucional del Callao. Su finalidad es fortalecer las capacidades institucionales y

de gestion de las competencias y funciones que seran materia de transferencias del

Gobierno Nacional al Gobierno Regional. Siendo un plan que da respuesta, incorpora,

inserta y/o deriva de instrumentos y procesas superiores, tales como: el Plan de

Desarrollo Regional Concertado y del Plan Estratégico Regional de Exportacion

(PERX).

1.3. Cabe indicar que dicho PERX ha sido materia de opinién legal dada mediante Infarme
N2 1019-2005-GOB. REG. CALLAQ/GAJ, de fecha 26 de agosto de 2005.

i.4. Mediante Decreto Supremo N° 002-2003-MINCETUR, se crea la Comisién
Multisectorial Permanente con |a finalidad de elaborar, proponer y monitorear gl Plan
Estratégico Nacional Exportador (PENX).

1.5. La Comisién Multisectorial Permanente, considera la inclusién del sector artesania
deniro de su programa de trabajo. Convocando a los sectores publico y privado, para
slaborar &l Plan Operativo Exportador del Sector Artesania.

1 .&. Dicho Plan Operativo Exportador esta arientado a mejorar la competitividad del sector
artesanal como instrumento estratégico para fortalecer su reconocimiento potencial.
Buscando mejorar €l acceso a los mercados internacionales de los cuatro fipos
basicos de artesania gue existen en nuestro pais: la artesania de pieza unica, la
tradicional, los souvenirs y la contemporanea o de disefic modemo uanguardista‘.

1,7. Por lo que, las politicas, objetivos y acciones especificas planteadas en este Plan,
deben ser aprovechadas en forma articulada por cada una de las instituciones, a fin
de gue nuestro pais se convierta en el corto plazo en uno de los principales
exportadores de artesania en el mundo.

{8 El Articulo 46° de la Ley N° 27867 “Ley Organica de Gobiernos Regionales”,
establece gue dentro del contexto de las funciones especificas que glercen los

"plan Operativo Exponador del Sactor Artesania”. En: www mincsty r.oob pe: Mayo 2004.
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Dr. VICTOR R/ LOPEZ GARCIA
FEDATARID
GORIERND REGIONAL DEL CALLAD GOBIEAND REGIDMAL DEL CALLAD
Av, Elmer Fauces N* 3790 - Callao
Telel 733531 - 5735300 - 4545100

Gobiemos Regionales, estas se desarrollan en base a las politicas regionales, las
cuales se formulan en concordancia can las politicas nacionales sobre la materia, es
asi como de conformidad con lo dispuesto por el literal a) del articulo 64¢ de la norma

acotada, establece que es funcion en materia de artesania, el formular, aprobar, o
ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar las politicas én materia de desarrollo =
de la artesania, en concordancia con la politica general del goblerno y [os planes --
sectoriales.

19 El articulo 9° incisos e) de la Ley en mencién establece que son competencias
constitucionales, el promover &l desarrollo socioeconémico regional y ejecutar los
planes y programas correspondientes.

1.10. El articulo 102, numeral 1), literal g), establece —entre otros- gue &s competencia
exclusiva de los Gobiernos Regionales, tacilitar los procesos orientados a los
mercados internacionales para la agricultura, la agroindustria, la artesania, la
actividad forestal y otros sectores productivos, de acuerdo a sus potencialidades. Lo
que es concordante con el articulo 647 de dicha ley, que desarrolla las funciones en
materia de artesania.

1141. El Plan Operativo Exportador del Sector Artesania, se deriva del Plan Estratégico
Nacional Exportador (PENX), y el Plan Operativo Piloto de Artesania (POP) del
Gobierno Regional se deriva del Plan Estratégico Regional de Exportacion (PERX).

112, Por lo que, el Gobierno Regional puede formular, aprobar y ejecutar politicas de
desarrallo de la artesania, en concordancia con la politica general del gobiemo y los
planes sectoriales.

2 CONCLUSION y RECOMENDACION

En razén de las consideraciones expuestas, resulta conveniente atender la solicitud
planteada por la Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico, para la aprobacion dentro
del Gobierno Regional del Callao del Plan Operativo Piloto de Artesania {POP), como un
documento de gestién que permita elevar la eficiencia en el proceso del fomento de las
exportaciones regionales del rubro Artesania, y posibilite fortalecer las capacidades
institucionales y de gestién de las competencias y funciones que serdn materia de
transferencias del Gobierno Nacional al Gobierno Regional. Dicho Plan debe proyeciarse
en concordancia con la politica general del gobierno y los planes sectoriales en el rubro
artesania. Por lo que, se Recomienda que &l presente sea derivado a la Comision
Regional de Desarrolio Econdmico, para la elaboracion del respectivo dictamen, gl mismo
que luego debera ser puesto en conocimiento del Pleno del Consejo Regional para su
debate y aprobacion.

Es todo cuanto informo a usted,

Atentamente,
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UNIDAD . GERENCIA REGIONAL DE DESARROLLO ECONOMICO
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El Gobierno Regional del Callao & través de la Gerencia Regional de desarrollo Econdmico
tiene @ bien proponer la Aprobacién del Plan Operativo Piloto de Artesania (POP
REGION CALLAO), como instrumento de gestion institucional.

Para tal efecto, fundamentamos la propuesta por las consideraciones siguientes:

La Constitucién Politica del Perd, en su Ley de Reforma Constitucional del Capitulo XTIV del
Titulo IV, sobre Descentralizacién, establece en su articulo 183" gque ‘“el proceso de
descentralizacién se realiza por etapas, en forma progresiva v ordenada conforme a criterios gue
permitan una adecuada asignacion de competencias v transferencia de recursos del Gobierno
Nacional hacia los Gobiernos Regionales y Locales”. Asimismo, €l articulo 192° del Texto
Constitucional Modificado preeisa que *“Los Gobiernos Regionales promueven el desarrollo v la
economia Regional, fomentan las inversiones, actividades y servicios publicos de su
responsabilidad, en armonia con las politicas y planes nacionales y locales de desarrollo™.

[l articulo §5° de la Ley 27867, Ley Orgénica de los Gobiernos Regionales, establece que el
sistema de acreditacion de los gobiernos regionales es regulado por Ley, con yotacion
calificada, sobre la base de la propuesta téenica elaborada por el CND”,

Asimismo, en la Cuarta Disposicion Transitoria de la mencionada Ley, sc refiere a la
formulacién de los Planes Anuales de Transferencia, mencionando que en el afio 2004, se inicia
la transferencia de las funciones v servicios de los diferentes sectores a los Gobiemos
Regionales.

Asimismo el Decreto Supremo 038-2004-PCM, aprueba el Plan Nacional de Transferencias,
Competencias Sectoriales a los Gobiernos Regionales y Locales para el afio 2004, en ¢l cual da
la conformidad a la transferencia de fondos, proyectos y programas iniciados a partir del afio
2003, e inicia la transferencia de funciones y servicios en materia sectoriales a partir del 2004.

El Gobierno Nacional promulga la ley 28273, Ley del Sistema de Agreditacion de los Gobiernos
Regionales y Locales, reglamentada posteriormente, mediante Decreto Supremo N° 080-2004-
PCM. La mencionada Ley garantiza la transferencia de competencias, funciones, atribuciones y
recursos del Gobierno Nacional a los Gobiernos Regionales y Locales, para optimizar la calidad
de los servicios publicos. En el articulo 2° define “El Sistema de Acreditacion comprende la
capacitacion, asistencia técnica y el conjunio de criterios, instrumentos, proccdimientos y
normas necesarios para determinar la capacidad de gestion de los Gobiernos Regionales y
Locales, para recibir y ejercer las funciones materias de trasferencia”.

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), elabord las Bases Estratégicas
del Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX) 2003-2013, instrumento que refleja 1a
politica de Estado de priorizar las exportaciones, como motor de desarrollo de nuestra
economia. Para el ambito Regional, nuestro Gobierno Regional encargé a la Gerencia Regional
de Desarrollo Econdmico, la elaboracién de los Planes Estratégicos Regionales de Exportacion
(PERX) y el Plan Operativo Piloto de Artesania (POP) con la firme conviceion que el
incremento de las exportaciones del rubro Artesania es una condicion para el erecimiento de la
economia de la Region y del Pais.
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El documento, ademés del POP, incluye ¢l Diagnostico del DesarrollapAsyretporelRyalioped GARCIA
producto, mercado de exportaciones, principales destinos y lineas ¢xportados, ex Eﬁma&r

micos, diagnéstico compeit rva, MR SRRSO REL OALLAC
sectores econdmicos, diagndstico competitivo de la cadena productiva, 5 A
lineas estratégicas, matriz del plan operativo piloto, entre otros. Este Plan ha sido elabparado
sobre Ja hase de las entrevistas realizadas v ¢l analisis de la informacion primaria y secundaria.

En consecuencia, el Plan Operative Piloto de Artesania (POP) es un documento de gestion
que permite elevar la eficiencia en el proceso del fomento de las exportaciones regionales del
rubra Ariesania v en consolidacion de la politica de exportaciones que debe implementar y
apoyar en forma plena el Gobierno Regional en el territorio de la Provincia Constitucional del
Callao. Su finalidad es fortalecer las capacidades institucionales y de gestion de las competenias
y funciones que seran materia de transferencia del Gobierno Nacional al Gobierno Regional del
Callao. Es un Plan que da respuesta, incorpora, inserta y/o se deriva de instrumentos y procesos
superiores, tales como el Plan de Desarrollo Regional Concertado y del Plan Estratégico
Regional de Exportacién (PERX).

COSTO BENEFICIO

La implementacion de los instrumentos de gestion de los sectores regionales son consecuencia
de las politicas sectoriales que viene desarrollando &l Gobierno Central, no constituye mayor
casto corriente en materia de sueldos y/o salarios para los Gobiernos Regionales, ya que el
Gobierno Nacional transferird personal, recursos presupuestarios, bienes muebles e inmuebles a
los Gobiernos Regionales v Locales, de forma que puedan cumplir con las funciones v
competencias que son materia de este proceso.

La presencia del persomal transferido de los diversos sectores a las diferentes gerencias
regionales, beneficiaran de manera directa al Gobiemo Regional del Callao, y la Provincia
Constitucional del Callao, en tal efecto ¢l personal aportard conocimientos y experiencia en la
implementacion del Sector en nuestro dmbito geogréfico y por ende los Lineamientos, Planes,
Programas, Proyectos y Actividades que los diversos sectores del Gobierno Nacional haya
tenido en consideracion desarrollar o desarrollados en nuestra jurisdiccion.

CONCLUSION

Por lo expuesto la Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico es de opinidn favorable para la
aprobacién por parte del Consejo Regional del Plan Operativo Piloto de Artesania (POP)
del Gobiemng Regional del Callao.
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1 REGION CALLAC
| SECRETARIA DEL EDr«.‘SEJD%E?I-’J ;

Oficio No.140/2005-GRC-PCDE +
2 & NUL pan Callao, 21 de noviembre del 2005
Senora Dra. [ / Q\
Rocio Weiss Pastor =
Secretaria del Consejo Regional del Callao X
Presente.-

Asunto: Dictamen N2008-GRC-CR, COMISION DE
DESARROLLO ECONOMICO, Plan Operativo
Piloto de Artesania del Gobierno Regional del
Callao

Estimada Doctora:

Tengo a bien dirigirme a usted, para saludarla y alcanzarle el Dictamen N° 008-
2005-GRC-CR, de la Comisién de Desarrollo Econdmico, que aprueba el Proyecto
de la Ordenanza Regional, del Plan Operativo Piloto de Artesania del Gobierno
Regional del Callao, segln lo establecido en la Ley de Gobierno Regional Ley
27867 y en la Ley del Sistema de Acreditacion de los Gobiernos Regionales y
Locales.

Sin otro particular, quedo de usted.

Atentamente,

| SECRETAJH DEL CONSEID REGIDNAL
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“ANC DE LA INFRAESTRUCTURA PARA LA INTEGRACIOM"
Callag, 17 peT. 2085

OFICION° 1~ | -2005-REGION CALLAO/GGR

Senora

CARMEN BRINGAS DE ZEVALLOS ORTIZ

Presidenta de la Comisién Regional de Desarrollo Econémico
Presente.-

Tengo-el agrado de dirigirme a usted,por especial encargo del seforPresidente. del
Gobierno Regional, a fin de hacerle llegar el documento denominado “PLAN
= OPERATIVO PILOTO DE ARTESANIA DEL GOBIEENO REGIONAL DEL ==
CALLAQ", elaborado por la Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico, a efecto de
que la Comisién Regional que preside tenga a bien emitir el dictamen correspondiente.

Es preciso indicar, que el mencionado proyecto cuenta con los respectivos informes
técnico y legal que lo sustentan, los mismos que se acompanan adjuntos al presente.

Sin otro particular y agradeciendo anticipadamente su atencion, hago propicia |a
oportunidad para reiterar a ﬁsted, las seguridades de mi mayor consideracion.
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PROYECTO DE

ORDENANZA REGIONAL N -2005-REGION CALLAO-CR

ﬁ- e __POR CUANTO: —
El Consejo Regional del Gobierno Regional del Callao, de conformi :
previsio en ios Articulos 188°, 189° Y 190° de la Constitucion Politica del Peru de 1893,
modificado por la Ley de Reforma Constitucional del Capitulo XIV del Titulo 1V, sobre
Descentralizacién —Ley N° 27680-, la Ley de Bases de Descentralizacion —Ley N° 27783, la
Ley Organica de Gobiermnas Reglonales —Ley N° o7867- su modificatoria Ley N° 27902 y
demas Normas Complementarias,

CONSIDERANDO:

Que, la Ley de Reforma Constitucional N°27280, da inicio al Proceso de
Descentralizacion, sefiala que 1a descentralizacion es una forma de grganizacion democratica
y constituye una politica permanente de Estado, de caracter obligatorio, gue tiane como
abjetivo fundamental el desarrallo integral del pais. El proceso de descentralizacion se realiza
por etapas, en forma progresiva y ardenada conforme a criterios gue permitan una adecuada
asignacion de competencias Yy fransferencia de recursos del gobiemo naclonal hacia los
gobiernos regionales y locales.

Que, la Ley N°* 27783 Ley de Bases de la Descentralizacion en su articulo
——— 85" —5pve Gampatgndas_de_m_ﬁﬂbiernus_ﬂaglgnalg s, sefala que entre las competencias
exclusivas de los Gobiernos Regionales esta lade Planificar el desarrollo integral de su region
y ejecutar los programas soclo — econémicos correspondientes; asi como facilitar los procesos
orientados a los mercados internacionales para la agricultura, la agroindustria, la artesania , la
actividad forestal y otros sectores productivos de acuerdo a sus potencialidades;

Que, el articulo 46° de la Ley N° 27867 — Ley Organica de Gobiemos
Regionales establece que dentro del contexto de las funciones gspecificas gue ejercen los
Gobiemos Regionales, estas se desarrolian en base a las politicas regionales, las cuales se
farmulan en concordancia con las politicas nacionales sobre la materia; asimismo el literal &)
del articulo B4¢ de la norma acotada, establece gue es funcion en materia de ariesania, el
formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar administrar las politicas en materia de
desarrollo de la artesania, en concordancia con la politica general del gobiemo y los planes
sectoriales;

Que, dentro del Plan Estrategico Nacional Exportador (PENX), se encuentran
incursos dos componentes, el Fian Operativo Exportador dal Sector Artasania, v el Plan
Operativo Hln{aﬁeﬁﬁe&ani&{FOF}-deLGubiemu_ﬂsgiﬂnaLdejﬂa!Jﬂg:_

Que, gl articulo 9°
b B A E - e =S

incisos e) de la Ley N° 27867 — Ley Organica de Gobiernos
ompetencias _constitucionales ) aigf . el desarrollo

-

"= v LI L]

Que, el articulo 102, numeral 1), literal g), de la ley en mencién, establece —
entre otros- que 5 competencia exclusiva de los Gobiernos Regionales, faciiitar los procesos
orientados a los mercados internacionales para la agricultura, la agroindustria, la artesania, 1a
actividad forestal y otros seclores productivos, de acuerdo a sus potencialidades. Cabe




precisar asimismo gue de conformidad con lo senalado por el articulo 8 numeral 13, de la ¢
acotada norma, constituye uno de los principios rectores de la politica y de la gestion ragional,
ol de la Competitividad, consistente en la ampliacién de mercados ¥ de la exportacion;

gionales establece que
Soazacian. administraci
competencia,

Que. el articulo 38° dea— Ley—N= 27867, Ley QOrganica de Gobiernos

o
£y

asuntos de caracter general, 1a
Bl v _reglamentan materias de_SU__Zf.

Que, &l articulo 85° de la referida ley, establece gue el sistema de acreditacion

de los Gobiernos Regionales es regulado por ley, con
propuesta técnica elaborada por el CND:

votacion calificada, sobre la base de la

Que, mediante la Ley N° 28273, se ha establecido el Sistema de Agcreditacion

de los Gobiermos Regionales y Locales, con el fin de

garaniizar la transferencia de funciones

sectoriales, incluidos el personal, acenvo documentario, recursos presupuestales y bienes
muebles e inmuebles vinculados a éstas, de los sectores del Gobiemo Nacional a los

Gobiernos Regionales y Locales, en el marco de la

progresividad y orden gue dispone el

articulo 88° de la Constitucion Politica del Pery. la misma que ha sido reglamentada mediante

el Decreto Supremo N° 080-2004-PCM;

Que, mediante el Decreto Suprema N° (080-2004-PCM se aprueba el
Reglamento de la Ley N° 28273, el mismo que desarrolla el marco normativo del Sistema de

Acreditacién de los Gobiemos Regionales y Locales;

Que, mediants 1nfome_TécEn M®

09-GRDE, el Gerente Regional de

Desarrollo Econdmico, precisa gue el Gobierna Regional del Callac propone la aprobacién del
Plan Operativo Piloto Artesania (POP}, como instrumento de gestion insfitucional, que permita

elevar la eficiencia en el proceso del fomento de

las exportaciones regionales del rubro

Ariesania y en consolidacion de la politica de exportaciones gue debe implementar y apoyar &l
Gobiemo Regional en el territorio de la Provincia Constitucional del Callac. Siendo un Plan
gue da respuesta, incorpora, inserta y/o deriva de instrumentos y procesos superiores, tales
como: el Plan de Desarrolio Regional Concertado y del Plan Estratégico Regional de

Exportacion (PERX);

Que, asimismo mediante Informe  N°  1240-2005-GOB. REG IONAL
CALLAO/GAJ, la Gerencia de Asesoria Juridica manifiesta que resulta conveniente atender 1a
solicitud planteada por 2 Gerencia Regional de Desarrollo Econémico, para la aprobacion
dentro del Gobiermno Regional del Callao de! Plan Operativa Piioto de Artesania (POP), como
un documento de gestién que permita elevar la eficiencia en el proceso del fomento de las

exportaciones regionales del rubro Artesania, v

institucionales y de gestion de las competencias

posibilite fortalecer las capacidades
y funciones gque seran materia de

transferencias del Gobierno MNaclonal al Gobierno Regional, el mismo que deba proyectarse en

cancordancia con la politica gene

eral del gobierno

y los planes sectoriales en el rubro

ade _Dicho instrumento permitird ademas cumplir con uno de los requisitos del proceso

== —

de certificacion de Aa_:red@tagi_(ﬁn ara la

por lo-que, se reconjienda s 3
Ho _

puesto en conocimiento del Pleno del Consejo Regional para su debate Y aprobacion;

fransierencla de funciones y competencias
# bresente sea derivado a la Comision Regional de:Desarrollo
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Que, la Comisién Regional de Desarrollo Econdmico, en uso de su funcidn
normativa, fiscalizadora y de sus atribuciones consultivas y dictaminadoras previstas en fa Ley

Organica de Gobiermos Regionales y en el Reglament

o Interno del Consejo Regional, a través




LA

del Dictamen N° -2005-GRC-CR-P-COMISION DE DESARROLLO ECONOMICO, de fecha
de del 2005, plantea la aprobacion del Plan Estratégico Regional de Exportaciones
del Callac —PERX CALLAQC,

Que, la propuesta planteada por—ta—referida-Comision es-un instrumento —
de-gestion y constituye Uno de los principg nstrumentos del Gobierno Regional
regicnales del rubro Art sania y en la consolidacic “té 1a politica de exportaciones del
Gobierno Regional del Callao con la finalidad de ejecutar las estrategias y el programa de
desarrollo de la oferia exportable y de promocion de las expaortaciones regionales dentro de la
Provincia Constitucional del Callao, dicho instrumento permitird ademas cumplir con uno de
los requisitos del proceso de certificacion de Acreditacion para la transferencia de funclones y

competencias sectoriales;

o ala =14 ErEGC R

Estando a lo acordado y aprobado en Sesion Extraordinaria del Consejo
Regional del Callao, del dia de del 2005; y con dispensa del tramite de lectura y
aprobacion del Acta y en uso de las atribuciones conferidas por la Constitucién Politica del
Peri, la Ley Organica de Gobiernos Regionales vy el Reglamenio Interno del Consejo
Regional del Callao;

EL CONSEJO REGIONAL DEL GOBIERNO REGIONAL DEL CALLAO
HA APROBADO LA ORDENANZA REGIONAL SIGUIENTE:

| ARTICULOPRIMERO:- APROBAR-EL PLAN OPERATIVO PILOTO ARTESANIA (POP) como
instrumento de gestién institucional, segun texto adjunto, gque forma parte de la presente
__Ordenanzaenfollos.

ARTICULO SEGUNDO.- REMITIR copia debidamente certificada de la presente ordenanza al
Consejo Nacional de Descentralizacion para su conocimiento y fines pertinentes.

ARTICULO TERCERO.- La presenie Ordenanza entrard en vigencia al dia siguiente de su
publicacion en el Diario Oficial “El Peruanc” y en el Diario El Callao, de conformidad con lo
dispuesto por el articulo 42° de la Ley N° 27867.

Comuniguese al Senor Presidente del Gobierno Regional del Callao para su promulgacion.
En el Callao, a los dias del mes de del afie dos mil cinco.

POR TANTO:
Registrese, publiquese y cumplase.

Dado en la sede del Gobierno Regional del Callac, a los del mesde  del 2005
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GOBIERNO REGIONAL DEL CALLAO

AW, ELMER FAUCETT N7 3970 — CALLADH
Tehel. 5755513 - 5TSEE000 - 4225100

== - MEMORANDUM N° 435 -_25]_[]5- REGIUH_E_ALLAD!GRDE

-~ DF,P- ; e s s gk e
Gerente Renjonara® Accesona Juridica. :
De : Econ. Luis Agurto Pefa.
Gerente Regional de Desarrollo Economico.
Asunto : PLAN OPERATIVO PILOTO ARTESANIA.
Fecha : allap. 15 de setiembre del 2005

Es grato dirigirme a usted, para remitir adjunto al presente el Proyecto del Plan Operativo
Artesania (PRODUCTQ), el que ha sido elaborado por la Gerencla a mi cargo de acuerdo a la
Normatividad Vigente sobre la materia, y a los resultados de los talleres del Plan de Desarrollc
Regional Concertado, el Plan Regional de Promacion y Formalizacion para la Competitividad y
Desarrollo de la MYPE, y-el Talerde Elaboracionde la_propuesta del Plan Opearativo 2004 — 2006;
en esios trabajos participativos se analizaron el PERX y el POP del Callao.

Asl mismo, remito a usted adjunto al presente el Informe Técnico N° 08 — GRDE, por el que mi
Gerencia expresa apinien favorable para la aprobacion por parte del Consejo Regional del Plan
Operativo Piloto Artesania - POP del Gabierno Regional del Callao.

Por lo expuesto, solicito a su despacho se sirva disponer se emita opinion legal con relacion al
Plan Operativo antes propuesto.

Sin otro particular, quedo de Ud.

Atentamente,




